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Czekamy na Panstwa propozycje tematow, a takze na wszelkie uwagi i wskazowki.

Wiadomosci prosimy wysylac na adres: bivro.prasowe@mlekpol.com.pl.

% Nasza strona internetowa:

— ®
(MLEKPO/L https://mlekpol.com.pl

Echo Mlekpolu online:
echo))

MLEKPOLU

https://echomlekpolu.pl/magazyn

(Mling: Serwis kulinarny:

https://najlepszewkuchni.pl

Tworzmy .. Echo Mlekpolu” razem!

Pokaz swoje gospodarstwo!

Szukamy Dostawcow, ktorzy chcieliby zaprezentowac swoje gospodarstwo na la-
mach ,Echa Mlekpolu”. Jesli sa Panstwo zainteresowani podzieleniem si¢ swo-
ja wiedza i doswiadczeniem z innymi, zachecamy do wysylania zgloszen na adres:
biuro.prasowe@mlekpol.com.pl.




StOWO OD PREZESA

Szanowni Panstwo!

Oddaje w Paristwa rece kolejne wydanie
»Echa Mlekpolu”, a robie to wkrétce po Zebraniu
Przedstawicieli naszej Spoéldzielni — wydarzeniu,
ktoére co roku jest momentem szczegolnym. Dziekuje
wszystkim za udzial w obradach, za zaangazowa-
nie i kazdy glos w dyskusji o sprawach Mlekpolu.
To wtasnie ta odpowiedzialno$é za firme najlepiej
oddaje istote spoéldzielczego modelu naszej dziatal-
nosci. Dziekuje réwniez za udzielenie absolutorium
Zarzagdowi, a takze za wybor cztonkéw Rady Nad-
zorczej na nastepnaq, czteroletniq kadencje. Jestem
przekonany, ze nasza wspélna praca bedzie stuzycé
dalszemu, stabilnemu rozwojowi Spétdzielni.

Chciatbym podkreslié, ze ostatnie miesiqce przy-
niosty naszemu przedsiebiorstwu wiele powodoéw
do satysfakcji. Szczegdlnie cieszy mnie tytul Mistrza
Krajowego AgroLigi 2025, zdobyty przez zaktad
w Mrggowie — to nagroda dla catej spolecznosci
Spétdzielni: dla pracownikéw oraz dostawcow
z Warmii, Mazur i Podlasia.

Awansowaliémy réwniez w najwazniejszych ze-
stawieniach polskiej gospodarki — na ,Liscie 500”
»Rzeczpospolitej” oraz w rankingu ,200 najwiek-
szych polskich firm” tygodnika ,, Wprost”, a oprécz
tego — ponownie znalezliSmy sie w gronie laureatéw , Diamentow Forbesa”.

Réwnolegle intensywnie rozwijamy oferte produktowaq i zdobywamy kolejne nagrody konsumenckie, a tak-
ze branzowe: na sklepowe pétki trafily nowosci marki Laciate, w tym skyr pitny i jogurt typu greckiego.
Serek z kréwka Rolmlecz zostal natomiast wyrézniony jako Konsumencki Lider Jakosci, za$ cata marka
Mlekpol znalazla sie na trzecim miejscu wsréd najchetniej wybieranych marek w Polsce.

Mimo licznych sukcesow zdajemy sobie sprawe z wyzwan, przed ktérymi stoi caly sektor. Polska jest dzis$
trzecim najwiekszym producentem mleka w Europie, a krajowa konsumpcja nie nadaza za skalg produkcji
— dlatego istotnym kierunkiem pozostaje dla nas konsekwentny rozwdj eksportu. Rosnqce koszty, presja
cen surowca i niestabilne otoczenie geopolityczne sprawiajaq, ze przewage trzeba dzis budowac poprzez
efektywnos$é, inwestycje w nowoczesne technologie i automatyzacje oraz wiasne Zrédla energii. Rynek
jest trudniejszy niz jeszcze kilka lat temu, ale Mlekpol, dzieki solidnym fundamentom, jak stabilna baza
dostawcow, zaangazowany zespol i jasna strategia rozwoju, potrafi reagowac na te niekorzystne i zmienne
uwarunkowania.

Zachecam Parnistwa do lektury niniejszego wydania naszego magazynu, w ktérym znajdq Paristwo wiecej

informacji o wspomnianych, jak i wielu innych wydarzeniach z zycia naszej Spétdzielni.

Tadeusz Mroczkowski,
Prezes Zarzadu Spétdzielni Mleczarskiej Mlekpol
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Aktualna sytuacja

w skupie mleka

Jest wiele czynnikéw wplywajacych na aktualng
sytuacje na rynku mleka. Niebagatelny wplyw na
ksztaltowanie sie cen artykulow mleczarskich ma
niezalezna od producentéow mleka sytuacja geopo-
lityczna, a szczegolnie wojny na Ukrainie i Bliskim
Wschodzie, ktore utrudniaja wymiane handlowa
i wplywaja na zaburzenia lancucha dostaw. Jednak
najwieksze znaczenie dla ksztaltowania sie cen ma
ciagly wzrost ilosci mleka produkowanego wsrod
najwiekszych eksporterow.

Producenci w catej UE w czterech pierwszych mie-
siacach 2026 roku sprzedali do podmiotow sku-
pujacych o 4% mleka wiecej niz w analogicznym
okresie ubieglego roku. W Niemczech zanotowano
0,7% wzrostu, we Francji 4,5%, w Holandii 5,4%,
w Polsce 3,2%, a we Wloszech 2,4%. Zwiekszo-
na produkcje obserwuje sie takze w Nowej Zelan-
dii, USA i Argentynie, a spadek wystepuje jedynie
w Australii.

Zwiekszone ilosci mleka dostarczane przez produ-
centow, przy jednoczes$nie niepodazajacym za tym w
satysfakcjonujacy sposob popycie, powoduja spad-
ki cen na swiatowych i lokalnych rynkach. Elemen-
tem bedacym wskaznikiem koniunktury na rynku
mleka sg gieldy artykulow mleczarskich. Najwaz-
niejsza z nich jest nowozelandzka gielda GDT, na
ktorej od marca notowania ogoélnego indeksu po-
zostaja ujemne, co oznacza spadki notowan prawie
wszystkich asortymentéw. Taka sytuacja na rynku
powoduje rowniez obnizenie cen skupu.

Wedlug GUS w maju 2026 roku skup mleka
w Polsce wyniost 1 225,7 mlin litréw, co stanowi
wzrost o 2,5% w stosunku do maja ubieglego roku.
W pierwszych pieciu miesiacach tego roku do-
stawcy dostarczyli do podmiotow skupowych
5 848,2 mln litréw mleka i jest to 3,1% wiecej niz
w tym samym okresie roku 2025.

W maju dostawcy sprzedali do SM Mlekpol 202 min
litréw mleka i jest to o 5,5% wiecej niz w maju ubie-
glego roku, a w okresie styczen-maj — 953,2 mln
litréw, co stanowi wzrost o 4,8% w stosunku do
roku ubiegtego. Wstepne analizy dostaw mleka do
naszej Spoéldzielni w czerwcu pokazuja, ze dynami-
ka skupu utrzymuje si¢ nadal na bardzo wysokim
poziomie, czyli ok. 6% w stosunku do 2025 roku.

W maju Srednia cena mleka placona dostawcom
w Polsce po raz kolejny zanotowala spadek i wy-
noszac 1,80 zt/litr — byla o 20% niZzsza od zeszlo-
rocznej. Najwiecej za mleko w skupie otrzymywali
producenci w wojewodztwie podlaskim: 1,96 zt/litr,
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Kazimierz Czernewski
Dyrektor Wydziatu Skupu

a najmniej w wojewodztwie t6dzkim: 1,67 zt/litr.

W okresie styczen-maj Srednia cena mleka w Pol-
sce wyniosta 1,84 zt/litr. Najwiecej w tym okresie
otrzymywali dostawcy w wojewodztwie podlaskim:
1,99 zt/litr, a najmniej w wojewodztwie l6dzkim:
1,72 zt/litr.

W ocenie analitykéw rynku wysoki poziom dostaw
mleka utrzyma sie co najmniej do III kwartatu
2026 roku, a poprawy sytuacji na rynku mozemy
spodziewac sie najwczesniej w koncowce roku.

Srednia cena mleka netto
w Polsce w maju

1,80 z}/litr
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Nowa Rada Nadzorcza
i absolutorium dla Zarzadu

s = ol - -
Zarzad wraz z nowo wybrang Radg Nadzorcza

Podczas Zebrania Przedstawicieli Spoldziel-
ni Mleczarskiej Mlekpol, ktoére odbylo sie
26 czerwca, Zarzad otrzymal absolutorium za
dzialalnosé w 2025 roku. Delegaci wybrali row-
niez nowa Rade Nadzorcza. Miniony rok Spél-
dzielnia zamknela rekordowym skupem mleka.

Rok 2025 byt dla Mlekpolu czasem wymagajacym,
ale zakonczyt sie wynikami potwierdzajacymi pozy-
cje jednego z lideréw polskiego mleczarstwa. Spét-
dzielnia skupila ponad 2,16 mld litréw mleka, co
odpowiada ok. 16% skupu krajowego. Najsilniejsza
pozycje Mlekpol utrzymuje w wojewodztwach pod-
laskim i warminsko-mazurskim, ale wzrost skupu
odnotowano w kazdym powiecie, z ktérego pocho-
dzi surowiec.

Srednioroczna cena placona dostawcom wyniosta
2,48 zt za litr i bedac o 17 groszy wyzsza niz rok
wczesniej — okazala sie jedna z najwyzszych w hi-
storii Spotdzielni. Mlekpol uzyskat takze obroty na
poziomie ponad 7,65 mld zt z dynamika wzrostu
wynoszaca ok. 6%.

— Mimo wymagajqcego otoczenia osiagneliSmy bar-
dzo dobre wyniki. Z kazdym rokiem mamy coraz
wiecej mleka do przerobu, dlatego musimy przy-
spieszaé inwestycje. W najblizszych latach na roz-

woj planujemy przeznaczycé okoto miliarda ztotych.
Nowoczesne technologie i robotyzacja to dzis ko-
nieczno$¢ — mowil Prezes Zarzadu Tadeusz
Mroczkowski.

Sita Mlekpolu pozostaja jego czlonkowie — produ-
cenci mleka. W 2025 roku o 39 powiekszylo sie gro-
no dostawcow sprzedajacych do Spéldzielni mini-
mum milion litréw surowca rocznie (ogétem takich

gospodarstw jest obecnie 271).

— Miniony rok byt skomplikowany, ale rozwdj Spot-
dzielni jest niezaprzeczalny. Terminowos$é wyplat
za surowiec to dla nas sSwiadectwo wiarygodnosci:
rolnik, ktory inwestuje we wlasne gospodarstwo,
ma pewnosé, ze pieniqdze dotrq do niego na czas.

Opieramy sie na wlasnych Srodkach, dzieki cze-
mu mozemy ptacié wyzsze stawki za mleko, dba-
jac zarazem o ptynnosé finansowaq Spéldzielni —
powiedzial Jan Zawadzki, Przewodniczacy Rady
Nadzorczej.

Rownolegle Mlekpol stawia na automatyzacje pro-
cesow — to odpowiedz na wymagajacy rynek pracy
oraz rosnace koszty, w tym pracownicze i zwigzane
z nowymi obowigzkami raportowania ESG. W mi-
nionym roku Spoétdzielnia wprowadzita na rynek 30
nowosci produktowych, a w ramach przygotowan
do raportowania ESG po raz pierwszy oszacowala
§lad weglowy catej organizacji.

Rada Nadzorcza kadencji 2026-2030

Wsrod decyzji podjetych podczas zebrania znalazto
sie powotanie nowej Rady Nadzorczej w skladzie:

*Bogdan Borawski *Tadeusz Potomski

* Krzysztof Borkowski *Tadeusz Protasiewicz
* Agnieszka Bejmert * Przemystaw Pucitowski
*Krzysztof Buta e Artur Jézef Saganowski

*Marek Czaplinski
¢ Piotr Choromanski

*Ryszard Strug

* Krzysztof Szleszynski
* Mariusz Walerzak
*Janusz Wnorowski

¢ Tomasz Jaworowski
eJanusz Jermak

*Roman Karwowski eJan Zawadzki
e Stanistaw Kotowski

*Henryk Murawski

* Krzysztof Zakowicz

Pierwsze posiedzenie nowo wybranej Rady odbyto
sie 7 lipca 2026 r. W jego trakcie dokonano wyboru
nowego prezydium, ktorego sklad osobowy przed-
stawia sie nastepujaco:

*Przewodniczacy — Jan Zawadzki,

*Zastepca Przewodniczacego — Marek Czaplinski,
*Zastepca Przewodniczacego — Janusz Jermak,
*Sekretarz — Bogdan Borawski,

* Przewodniczacy Komisji Rewizyjnej —

Piotr Choromanski,

* Przewodniczacy Komisji Hodowli i Skupu —
Tomasz Jaworowski,

* Przewodniczacy Komisji Produkcji i Techniki:
Tadeusz Polomski.
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Jan Zawadzki uhonorowany
Medalem im. Wincentego Witosa

Jan Zawadzki, Przewodniczacy Rady Nadzorczej
Spoldzielni Mleczarskiej Mlekpol, uhonorowany
zostal Medalem im. Wincentego Witosa - naj-
wyzszym odznaczeniem Polskiego Stronnictwa

AKTUALNOSCI/Nowoéci

Marka Laciate ponownie zaskakuje i wprowadza
nowos¢ stworzona z mysla o codziennym ryt-
mie aktywnych konsumentow. Na sklepowe p6l-
ki trafil wlasnie skyr pitny Laciaty — kremowy,
lekki, pelen bialka i dostepny w czterech ape-
tycznych smakach. To wygodna, wartoSciowa
propozycja na $niadanie, po treningu, w pracy,
w podrézy i zawsze wtedy, gdy potrzebna jest
szybka porcja dobrej energii.

Skyr, wywodzacy sie z islandzkiej tradycji, zyskat
popularnosé¢ na wielu rynkach jako produkt na-
turalny, sycacy i pelen biatka. Teraz w kategorii
tej pojawia sie Laciate — marka doskonale zna-
na polskim konsumentom. Nowos$¢ dostepna jest
w czterech apetycznych wariantach smakowych:
jagodowym, truskawkowym, waniliowym oraz
mango-marakuja.
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Ludowego. Wyrdznienie, podczas Wojewodzkie-
go Swieta Ludowego, ktére odbylo sie 1 czerwca
2026 roku w Piatnicy, wreczyl mu minister rol-
nictwa i rozwoju wsi Stefan Krajewski.

Wojewodzkie Swieto Ludowe co roku gromadzi
rolnikéw, mieszkancow wsi, samorzadowcow,
przedstawicielki K6t Gospodyn Wiejskich, druhéw
Ochotniczych Strazy Pozarnych oraz organizacje
spoteczne. Jest ono doskonala okazja do przypo-
mnienia i podkreslenia wartosci, ktére od pokolen
stanowia fundament polskiej wsi — pracy, solidar-
nosci i odpowiedzialnosci za lokalng wspélnote.

Medal im. Wincentego Witosa to najwyzsze od-
znaczenie ruchu ludowego, przyznawane osobom
prowadzacym szczegblnie wartoSciowa dzialalnosé
spoteczng i wyjatkowo zashuzonym dla samorzad-
nosci. Jego patronem jest Wincenty Witos — jeden
z ojcoéw niepodleglosci Polski i trzykrotny premier
RP. Wyréznienie trafia do tych, ktorzy przez lata
wytrwale i z poSwieceniem pracuja na rzecz Swojej
spotecznosci.

Laciate rusza z nowoscia!
Skyr pitny juz w sklepach!

Poreczne opakowanie sprawia, ze skyr pitny Lacia-
ty dobrze wpisuje sie w codzienny rytm dnia. Moz-
na zabra¢ go na trening, do pracy, szkoty, na uczel-
nie czy w podréz. Sprawdzi sie réwniez jako szybka,
wartosciowa przekaska miedzy positkami albo uzu-
pelnienie §niadania, na przyklad w roli dodatku do
owsianki, granoli lub smoothie bowl.

Nowy skyr pitny Laciaty powstaje z polaczenia mle-
ka, owocéw, naturalnych dodatkéw smakowych
oraz zywych kultur bakterii jogurtowych. Dzieki
temu wyréznia sie gladka, kremowa konsystencja
i wyrazistym, owocowym smakiem.

— Rozwijajac marke Laciate, stawiamy na katego-
rie, ktére odpowiadajq na zmieniajqce Sie potrzeby

konsumentéw i wpisujq sie w ich codzienny styl zy-
cia. Skyr pitny to dzis jeden z motoréw wzrostu catej




kategorii jogurtow w Polsce. Silna marka, jakaq jest
Laciate, moze ten wzrost jeszcze przyspieszyé —

mowi Dorota Grabowska, Dyrektor Marketingu
SM Mlekpol.
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Premierze produktu towarzyszy szeroko zakrojona
kampania aktywacyjna, obejmujaca emisje w tele-
wizji, dziatania digital, wspolprace z influencerami
oraz sampling.

Naturalny jogurt typu greckiego
— Laciate rozszerza swoja oferte

jogurt typ
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Do rodziny produktow Laciatych dolacza jogurt
naturalny typu greckiego. Nowosé wyrdznia
sie aksamitna, gesta konsystencja, delikatnym

smakiem oraz krotka lista skladnikow, dzieki
czemu moze byé zar6wno samodzielna przeka-
ska, jak i baza dla wielu domowych dan.

Jogurt typu greckiego pod marka Mlekpol swiet-
nie komponuje si¢ z owocami, granola czy plat-
kami, postuzy tez do przygotowania dressingow,
dipéw, sos6w i marynat. Sprawdzi sie¢ ponadto
w daniach obiadowych, zapiekankach oraz stod-
kich wypiekach i deserach. Gesta konsystencja no-
wego produktu od Mlekpolu nadaje potrawom kre-
mowy charakter zawsze, gdy tylko potrzebny jest
w nich subtelny, mleczny akcent.

— Laciate to marka, ktéra przez lata zbudowalta sil-
nq pozycje — miedzy innymi dzieki wysokiej jakosci.
Rozwijajqc portfolio, chcemy zachowad jej wyjat-
kowy charakter, a jednoczesnie poszerzaé oferte o
kategorie, ktére sq wazne dla wspétczesnych kon-
sumentow. Nowy jogurt naturalny typu greckiego

dobrze wpisuje sie w ten kierunek — wzmacnia seg-
ment produktéw naturalnych i pokazuje, ze Laciate
jest marka otwartg na zmieniajace sie oczekiwania
rynku — mowi Dorota Grabowska, Dyrektor Mar-
ketingu SM Mlekpol.

Produkt trafit do sprzedazy w wygodnym opakowa-
niu o gramaturze 400 g. W ofercie marki dostepna
jest rowniez jego bezlaktozowa wersja.
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Zaklad Produkcji Mleczarskiej Mlekpolu w Mra-
gowie zdobyl tytul Mistrza Krajowego AgroLigi
2025 w kategorii firm. To sukces calej spolecz-
nosci Spoldzielni - pracownikéw oraz dostaw-
cow mleka z Warmii, Mazur i Podlasia. Nagrode
podczas gali, ktoéra odbyla sie¢ 19 czerwca w Pa-
lacu Prezydenckim, odebrali Dyrektor Tomasz
Olszewski i Przewodniczacy Rady Nadzorczej
Jan Zawadzki.

Mragowski ZPM zakwalifikowatl sie do finatu krajo-
wego po zwyciestwie w wojewddztwie warminsko-
-mazurskim.

— Jestem zaszczycony i szczesliwy, ze mragow-
ski zaktad Mlekpolu zdobyt tak wyjatkowe wyréz-
nienie. Za sukcesem tym stoja zaréwno pracow-
nicy, jak i dostawcy, ktérzy codziennie doktadaja
staran, by trafiajacy do nas surowiec oraz nasze

wyroby gotowe odznaczaly sie najwyzszq jako-
Sciq. Cieszymy sie, ze praca wykonywana w Mra-
gowie zostata doceniona nie tylko na regionalnym,
ale takze na ogélnopolskim szczeblu AgroLigi 2025
— komentuje Tadeusz Mroczkowski, Prezes Za-
rzadu SM Mlekpol.

Podczas finalu stoisko Mlekpolu odwiedzita Para
Prezydencka. Goscie skosztowali flagowych pro-
duktow Spotdzielni i spotkali sie z jej przedstawi-
cielami.

b AKTUALNOSCI/Wydarzenia i nagrody

0Mlekpol Mistrzem
Krajowym AgroLigi 2025
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Delegacja SM Mlekpol z Parg Prezydencka

Mragowski ZPM w strukturach Mlekpolu funkcjo-
nuje od 2000 roku. Powstaja tu miedzy innymi sery
gouda, edam i ementaler marki Mlekpol, mleko Ma-
zurski Smak, jogurty, kefiry i maslanki pitne Milko
oraz Maslanka Mragowska. Wydajnos¢ dzialajacej
w Mragowie, najwiekszej linii serowarskiej w Pol-
sce wynosi 140 ton sera na dobe.

Waznym elementem kompleksu jest réwniez no-
woczesna proszkownia, w ktérej produkowane sa
miedzy innymi mleko i serwatka w proszku oraz
koncentrat biatek serwatkowych WPC 85. Moze
ona przetworzy¢ 3 mln litréw mleka lub serwatki
dziennie.

Surowiec wykorzystywany w produkcji pochodzi od
cztonkow SM Mlekpol prowadzacych gospodarstwa
na Warmii, Mazurach i Podlasiu. Tylko w 2025
roku w Mragowie przetworzono ponad 700 mln
litréw mleka oraz okolo 800 mlin litrow serwatki.
ZPM zatrudnia blisko 1000 os6b, dzieki czemu jest
jednym z wazniejszych pracodawcoéw w regionie.

AgroLiga to og6lnopolski konkurs wyro6zniajacy rol-
nikéw oraz firmy zwigzane z rolnictwem i sektorem
rolno-spozywczym. Rywalizacja odbywa sie naj-
pierw na szczeblu wojewddzkim, a nastepnie krajo-
wym. Final organizuja Stowarzyszenie AgroBiznes-
Klub i Redakcja Audycji Rolnych Programu 1 TVP.
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Serek z krowka Rolmlecz
z tytulem Konsumenckiego
Lidera Jakosci 2026

#1

Serek homogenizowany Rolmlecz zwyciezyl
w swojej kategorii w pietnastej, jubileuszowej
odslonie ogélnopolskiego plebiscytu Konsu-
mencki Lider Jakosci. O przyznaniu wyrdznie-
nia zdecydowali sami konsumenci, ktorzy odda-
li na nasza marke najwiecej glosow.

W badaniu udzial wzigelo ponad 15 tysiecy oséb,
a Rolmlecz okazal sie lepszy od pozostatych pro-
ducentow serkow homogenizowanych. Az 87 pro-
cent ankietowanych kupujacych produkty marki
zadeklarowalo, ze poleca je innym — to najwyzszy
wskaznik rekomendacji w calej kategorii.

Uzasadniajac swoj wybor, badani najczesSciej wska-
zywali na tradycje, krotki sklad oraz wySmienity
smak serkow z krowka. W komentarzach powraca-
ly tez opinie o niezmiennej recepturze, rodzinnym
charakterze produktu i jego stalej obecnosci w co-
dziennych koszykach zakupowych.

Serek z krowka towarzyszy nam nieprzerwanie
od 1974 roku i dla wielu os6b wciaz pozostaje

W POLSKICH &
DOMACH

smakiem dziecinstwa. O jego wyjatkowej pozycji
najlepiej swiadczy pomnik, ktéry stanal w samym
centrum Radomia. Co wiecej, waniliowy wariant
produktu moze sie poszczyci¢ certyfikatem Jakos¢
Tradycja.

— Serek z krowkag Rolmlecz to produkt, ktéry po-
kazuje, jak tqczyd tradycje z nowoczesnym podej-
Sciem do rozwoju oferty nabialowej. Z jednej strony
pozostajemy wierni recepturze, ktéra konsumenci
znajaq od lat, z drugiej — rozwijamy linie, wprowa-
dzajac nowe smaki i odpowiadajqgc na zmieniajace
sie oczekiwania rynku. Tym bardziej cieszy nas,
doceniajqa zaréwno charaktery-
styczny smak serka, jak i konsekwencje, z jakaq
dbamy o jego jakosé. Dziekujemy za zaufanie
i kazdy gtos oddany na marke Rolmlecz — komen-
tuje Dorota Grabowska, Dyrektor Marketingu
SM Mlekpol.

ze konsumenci

Za organizacje programu Konsumencki Lider Ja-
kosci odpowiada redakcja ,Strefy Gospodarki”, nie-
zaleznego dodatku do ,Dziennika Gazety Prawnej”.

Milekpol w gronie najwiekszych
przedsiebiorstw w kraju

Mlekpol ponownie znalazl si¢ w gronie najwiek-
szych przedsiebiorstw w kraju, zajmujac 80.
miejsce w tegorocznej edyciji ,,Listy 500” dzien-
nika ,,Rzeczpospolita”.

Ranking od lat pozostaje jednym z najwazniejszych

zestawien polskiej gospodarki, prezentujacym fir-
my wiodace prym pod wzgledem przychodéw, skali
dzialalnosci, inwestycji i zatrudnienia.

Tegoroczna ,,Lista 500” pokazuje, Ze mimo wyma-
gajacego otoczenia gospodarczego, rosnacych kosz-
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tow i presji rynkowej, najwigksze przedsiebiorstwa
w Polsce nadal si¢ rozwijajg.

Obecnos¢ SM Mlekpol w gronie lideréw polskiego
biznesu to kolejne potwierdzenie naszej stabilnej

pozycji na rynku. Dzigkujemy dostawcom mleka,
pracownikom, partnerom handlowym i konsumen-
tom za zaufanie oraz wspdlne budowanie sity naszej
Spotdzielni.

Awans w rankingu
tygodnika ,,Wprost”

W dwunastej juz odslonie zestawienia najwiek-
szych polskich przedsiebiorstw publikowanego
przez tygodnik ,Wprost” - Spoéldzielnia Mle-
czarska Mlekpol uplasowala sie na 36. miejscu.
Oznacza to awans o cztery pozycje wzgledem
ubieglorocznej edycji. Sumaryczne przychody
firm uwzglednionych w tegorocznym wydaniu
rankingu siegnely 1,4 bln zl.

Zestawienie ,Wprost” od dwunastu lat klasyfikuje
firmy oparte na polskim kapitale. W gronie lideréw
znalezli si¢ czolowi producenci z poszczegdlnych
branz, a wérod nich Mlekpol, jako jeden z najsilniej-
szych podmiotéw w sektorze mleczarskim. Awans
grajewskiej Spoldzielni w rankingu $wiadczy o sku-
tecznosci przyjetej strategii rozwoju, ktorej funda-
mentem pozostaja inwestycje, poszerzanie oferty
produktowej oraz budowanie pozycji na rynkach
zagranicznych.

— Firmy z naszej branzy mierzq sie dzis z presja
kosztéw, zmiennosSciq cen surowca, trudniejszym
otoczeniem eksportowym i skutkami napieé¢ ge-
opolitycznych. W takich warunkach najwazniejsze
sq solidne fundamenty: stabilna baza dostaw-

céw, zaangazowani pracownicy czy inwestycje
w technologie i rozwdj produktow odpowiadaja-
cych na realne potrzeby konsumentéw — komen-

tuje Tadeusz Mroczkowski, Prezes Zarzadu

SM Mlekpol.

W tegorocznej odstonie rankingu ,,200 najwiekszych
polskich firm” tygodnika ,Wprost” do grona klasyfi-
kowanych firm dofaczyto dwudziestu debiutantow.
Rywalizacja o miejsce w zestawieniu ro$nie — dos¢
powiedzie¢, ze minimalny pulap przychodéow wy-
magany do wejscia na liste okazal si¢ o jedng piata
wyzszy niz przed rokiem i wyniost 1,2 mld zt.

Nagrody w konkursie
»sZloty Paragon” 2026

Spoéldzielnia Mleczarska Mlekpol znalazla sie
w gronie laureatéw 16. edycji konkursu ,,Zloty
Paragon — Nagroda Kupcow Polskich”. Decyzja
przedstawicieli handlu detalicznego pieé pro-
duktow Spoldzielni zdobylo wyrdznienia, a po
najwyzsze laury w swojej kategorii siegnal mix
Laciaty 200 g.
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,Ztoty Paragon” to konkurs organizowany przez
redakcje miesiecznika ,Hurt & Detal”, w ktérym
nagradzane sa produkty cieszace sie szczegélnym
uznaniem wsréd polskich kupcéw. O wynikach,
oddajac glosy w ogélnopolskim badaniu, decyduja
wlasciciele oraz kierownicy sklepow.



Zlofy Paragon = -
kategoria: Margarynylmlxy o
M|x kaciaty 200 g .

e
Ser Ztoty Mazur plasfry150 g
kategoria: Serki l@na&l‘(’nwe , salatkowe
taciaty Protein+ serek kremowy lekki
zcel ulqlszx:zyplorklem 1359

W tegorocznej edycji produkty SM Mlekpol zdobytly
nastepujace nagrody:

* Mix Laciaty 200 g — I miejsce i Ztoty Paragon
w kategorii ,Margaryny i miksy”,

¢ Laciate Junior Mleko UHT 3,8% 1 1 — wyréznie-
nie w kategorii ,Mleko”,
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* Maslo ekstra Laciate 200 g — wyroznienie w ka-
tegorii ,Masto”,

* Serek Laciaty Protein+ kremowy lekki z cebula
i szczypiorkiem 135 g — wyroznienie w kategorii
»Serki kanapkowe, satatkowe”,

e Ser Ztoty Mazur plastry 150 g — wyro6znienie
w kategorii ,Sery twarde zoétte”,

¢ Bambino lody $mietankowe o smaku wanilio-
wym w czekoladzie JOGO 43 g — wyroznienie w ka-
tegorii ,Lody impulsowe”.

— W Miekpolu konsekwentnie pracujemy nad
wzbogacaniem oferty — wprowadzamy nowosci,
rozwijamy linie funkcjonalne i wysokobiatkowe,
odpowiadamy na zmieniajqce Sie oczekiwania
konsumentéw. Tegoroczne wyniki Zlotego Parago-
nu pokazujq jednak, ze takze nasze podstawowe

produkty — mix ttuszczowy, masto, mleko czy ser
261ty — niezmiennie ciesza sie zaufaniem. To dla
nas powodd do dumy i potwierdzenie, Ze trafiamy
w potrzeby zréznicowanych grup konsumentéow —
komentuje Dorota Grabowska, Dyrektor Marke-
tingu SM Mlekpol.

Laureatéw konkursu ogloszono 28 maja 2026
roku podczas Gali Lideréow Rynku FMCG i Handlu
w warszawskim Teatrze Kamienica. W trakcie wy-
darzenia Dorota Grabowska uczestniczyla rowniez
w panelu dyskusyjnym ,Anatomia sukcesu marki
FMCG”, poswieconym czynnikom wplywajacym na
site marek na rodzimym rynku.

Mlekpol wsrod liderow
polskiego eksportu

Spoéldzielnia Mleczarska Mlekpol znalazla sie
na 20. miejscu przygotowanej przez tygodnik
»Wprost” listy ,,Polskich Ambasadoréw”. To ze-
stawienie stu krajowych firm, ktérych produkty
najskuteczniej buduja marke ,,Made in Poland”
za granica.

Tegorocznemu rankingowi towarzysza rekordo-
we wyniki polskiego eksportu, ktérego wartosc
w 2025 roku wyniosta az 1,55 bln zt.

— Eksport jest dla Mlekpolu naturalnym kierunkiem
rozwoju. Duza skala przetwérstwa, prowadzonego
w dwunastu zaktadach w catej Polsce i siegajacego
6 milionow litrow mleka dziennie, sprawia, ze 30%

naszej produkcji musimy przeznaczaé na rynki ze-
wnetrzne. Produkty Spétdzielni trafiaja wiec zaréw-
no do krajow europejskich, jak i do dynamicznie ro-
snqcych odbiorcow w Azji Potudniowo-Wschodniej,
na Bliskim Wschodzie, w Afryce Pétnocnej czy Ame-

ryce Laciniskiej. Atutem w tej ekspansji jest m.in.
nasze szerokie portfolio (od mleka UHT, przez masto
i sery, po produkty proszkowe), ktére pozwala ela-

stycznie dopasowywaé oferte do lokalnych potrzeb
— komentuje Tadeusz Mroczkowski, Prezes Za-
rzadu Spoéldzielni Mleczarskiej Mlekpol.

Wyroby Spéldzielni mozna dzis kupi¢ w ponad
100 panstwach na 6 kontynentach. Duza popular-
noscig na Swiecie cieszy sie marka Laciate, ale firma
rozwija tez marki stricte eksportowe — Happy Barn
i Milcasa, tworzone z mysla o odbiorcach miedzyna-
rodowych. Spéldzielnia regularnie prezentuje swo-
ja oferte na najwazniejszych targach spozywczych,
takich jak Gulfood w Dubaju, Anuga w Kolonii czy
Alimentaria w Barcelonie, budujac relacje z partne-
rami handlowymi i wzmacniajac pozycje polskiego
mleczarstwa na Swiecie.
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sDiamenty Forbesa™
dla Mlekpolu

IELNIA MLECZARSK.
kPOl & GRAJEWIE

MLEKPOL

Diamenty Miesiecznika

Dorota Grabowska na gali ,Diamentéw Forbesa”

Spoéldzielnia Mleczarska Mlekpol po raz kolej-
ny znalazla si¢ w gronie laureatow ,Diamen-

tow Forbesa” - prestiZowego rankingu najdy-
namiczniej rozwijajacych sie firm w Polsce,
przygotowanego przez Dun & Bradstreet Poland
i ,Forbes” Polska.

W tegorocznej, 18. edycji zestawienia zajeliSmy
14. miejsce w wojewodztwie podlaskim w katego-
rii firm o przychodach powyzej 250 miln zt. Ran-
king obejmuje przedsiebiorstwa, ktére w ostatnich
trzech latach najszybciej zwigkszaly swoja wartos¢,
zachowujac jednoczesnie wysoka wiarygodnosé fi-
nansowa.

Wyréznienie to jest dla nas waznym potwierdze-
niem, ze odpowiedzialne zarzadzanie i dlugofalowa
strategia biznesowa przynosza wymierne efekty.
Tym bardziej cieszy nas obecnos¢ w gronie firm,
ktore wyznaczajg kierunki rozwoju polskiej gospo-
darki oraz buduja swoja warto§¢ w sposéb stabilny
1 transparentny.

Nagrody dla laureatéw z wojewodztwa podla-
skiego wreczono 28 kwietnia 2026 roku podczas
uroczystej gali w Hotelu Traugutta3 Bialystok,
a wyréznienie w imieniu SM Mlekpol odebrata
Dyrektor Marketingu Dorota Grabowska.

JesteSmy w gronie najlepszych
pracodawecow w Polsce

NAJLEPSZYCH
POLSKICH

9 = PRACODAWCOW _ q
S Dokumenty = |
=\ gotowe! ——
=

5 (3

Spoldzielnia Mleczarska Mlekpol zajela wy-
sokie, 21. miejsce w najnowszym rankingu
50 najlepszych pracodawcéw w Polsce, przygo-
towanym przez tygodnik ,,Wprost”. To szczeg6l-
ne wyrdznienie, tym bardziej ze w tegorocznym
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zestawieniu Mlekpol znalazl sie jako jedyne
przedsiebiorstwo z branzy mleczarskiej.

Ranking ,,Wprost” wskazuje podmioty, ktére mimo
wymagajacej sytuacji gospodarczej, konsekwentnie
dbaja o stabilne warunki zatrudnienia, wspierajace
srodowisko pracy, rozwéj zespolow oraz szeroki pa-
kiet swiadczen pozaptacowych.

Wysoka pozycja Mlekpolu w zestawieniu potwier-
dza, ze Spoldzielnia nalezy do grona najbardziej
odpowiedzialnych i cenionych pracodawcow w kra-
ju. Obecnie firma zatrudnia ponad 3 tysigce osob
w dwunastu zakladach na terenie calej Polski.

— Jako Spétdzielnia od poczatku budujemy swoja
pozycje dzieki ludziom — dostawcom mleka, pracow-
nikom, partnerom i lokalnym spolecznos$ciom. Bez-

pieczeristwo zatrudnienia, rozwdj kompetencji oraz
dobra atmosfera sq dla nas nie tylko elementami




strategii personalnej, ale takze fundamentami dtu-
gofalowego rozwoju — podkresla Tadeusz Mrocz-

kowski, Prezes Zarzadu SM Mlekpol.

Wyroéznienie przyznane przez ,,Wprost” ma szcze-
g6lne znaczenie w kontekScie wyzwan, z jakimi
mierzy sie dzis rynek pracy. Wysokie koszty prowa-
dzenia dzialalnoSci, presja placowa, rosnace ocze-
kiwania zatrudnionych oraz dynamiczne zmiany
w gospodarce sprawiaja, ze odpowiedzialna polity-
ka kadrowa staje sie jednym z kluczowych mierni-
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kow wiarygodnosci przedsiebiorstwa.

Mlekpol, jako organizacja oparta na polskim ka-
pitale i spoldzielczym modelu dziatania, konse-
kwentnie inwestuje w nowoczesne technologie,
bezpieczenstwo produkcji oraz kompetencje swoich
zespolow, a dzieki tworzeniu miejsc pracy w regio-
nach, w ktorych prowadzi dzialalnosé, przyczynia
sie do ich stabilnosci gospodarczej i spoleczne;j.

Milekpol na podium rankingu

L MLEKPOL

g

Dorota Grabowska na gali Brand Footprint

Spoéldzielnia Mleczarska Mlekpol znalazla sie
w czolowce ogdlnopolskiego zestawienia Brand
Footprint 2026. Marka zajela trzecie miej-
sce i zostala uhonorowana nagroda Most Cho-
sen Brand, przyznawana najczeSciej wybiera-
nym markom w Polsce. Wyrdéznienie, podczas
uroczystej gali, ktéra odbyla sie¢ 25 czerw-
ca w Warszawie, odebrala Dorota Grabowska,
Dyrektor Marketingu SM Mlekpol.

Brand Footprint to ranking pokazujacy, ktére mar-
ki najczeSciej trafiaja do koszykéw zakupowych
konsumentow. Przygotowujac zestawienie, firma
badawcza YouGov analizuje dwa kluczowe wskaz-
niki: penetracje rynku, czyli liczbe gospodarstw

Brand Footprint 2026

domowych kupujacych dana marke, oraz czestotli-
wos¢ zakupu tejze. Dzieki temu wyniki odzwiercie-
dlaja realne wybory podejmowane przez klientéw
podczas codziennych zakupéw.

— W warunkach presji cenowej i duzej konkurencji
konsekwentnie poszerzamy oferte, odpowiadajac
na zmieniajqce Sie potrzeby rynku. Niezmiennie naj-
wazniejsze pozostaja dla nas jednak jakos$é i dobry

smak. Trzecie miejsce w rankingu cieszy nas tym
bardziej, ze jego wyniki opierajq Sie na rzeczywi-
stych decyzjach zakupowych Polakéw. Dziekujemy
konsumentom, ktorzy kazdego dnia wybierajq pro-
dukty Mlekpolu! — podkresla Dorota Grabowska.

W ramach europejskich rankingéw Brand Foot-
print analitycy YouGov wzieli pod uwage ponad
20 600 marek, z pominieciem marek wlasnych sie-
ci handlowych. Badanie obejmuje m.in. produkty
spozywcze, napoje oraz artykuly drogeryjne, po-
zwalajac poréwnywac zachowania zakupowe kon-
sumentéw na poszczegbélnych rynkach.

Nagrody Brand Footprint Award 2026 wreczono
w Matlej Warszawie podczas Gali Marketerow, Agen-
cji Reklamowych i Doméw Mediowych. Wydarze-
nie zostalo zorganizowane przez YouGov, magazyn
,2Handel” oraz portal HandelExtra.pl.

Milekpol sponsorem
strategicznym Krajowych
Dni Pola w Szepietowie

Przez trzy dni teren Podlaskiego OSrodka Do-
radztwa Rolniczego w Szepietowie byl jednym z
najwazniejszych miejsc na rolniczej mapie kra-
ju. Mlekpol wzial udzial w VII Krajowych Dniach
Pola jako sponsor strategiczny, goszczac na
swoim stoisku m.in. unijnego komisarza ds. rol-

nictwa Christophe’a Hansena oraz ministra rol-
nictwa i rozwoju wsi Stefana Krajewskiego.

Od 19 do 21 czerwca 2026 roku Krajowe Dni Pola
zgromadzily setki rolnikéw, hodowcéw, przed-
stawicieli nauki, instytucji doradztwa rolniczego
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oraz firm wspoélpracujacych z gospodarstwami.

Tegoroczna, siédma edycje potaczono z XIII Ogo6l-
nopolska Wystawa Bydla Hodowlanego oraz XXXII
Regionalng Wystawa Zwierzat Hodowlanych,
a w programie znalazly sie¢ m.in.: pokazy polowe,
prezentacje odmian roslin, wystawy zwierzat i de-
baty poswiecone przysztosci polskiego rolnictwa.
Fakt, ze tak duze wydarzenie odbylo sie wlasnie na
Podlasiu, dobrze oddaje range regionu w aspekcie
krajowej produkcji mleka.

Strefa mleczarstwa pelna produktow
Mlekpolu

Wizyta na stoisku SM Mlekpol

Na terenie targow Mlekpol byl widoczny az w czte-
rech miejscach: w strefie mleczarstwa, na stoisku
skupowym, w punkcie marketingowym z anima-
cjami dla dzieci oraz w punkcie sprzedazowym.
Podczas wydarzenia zaprezentowano produkty
flagowych marek Mlekpolu — m.in. skyr pitny La-
ciaty, jogurty funkcjonalne Laciate z magnezem
i biotyna oraz wysokobiatkowa linie Laciate Pro-
tein+. Odwiedzajacy mogli takze sprobowacé lodow
Bambino, Maslanki Mragowskiej oraz przekasek
przygotowanych na bazie produktéw Spétdzielni.
Przy stoiskach skupu i marketingu rozmawiano
rowniez o dziatalnosci Mlekpolu, wspotpracy z do-
stawcami mleka oraz mozliwoSciach zatrudnienia
i rozwijania kariery w poszczegé6lnych oddziatach
firmy.

— Krajowe Dni Pola to przede wszystkim okazja
do spotkania z rolnikami, na ktoérych codziennej
pracy opiera sie nasza dziatalnosé. W Szepietowie
rozmawialiSmy m.in. o jakos$ci mleka, rozwoju go-
spodarstw i wyzwaniach, z ktérymi mierzy sie dzis

nasza branza. Jako Spétdzielnia zapewniamy do-
stawcom stabilny odbiér surowca i stawiamy na
diugofalowa wspéiprace. To witasnie ten model po-
zwala nam rozwijaé produkcje i skutecznie konku-
rowaé na rynkach zagranicznych — moéwi Tadeusz
Mroczkowski, Prezes Zarzadu SM Mlekpol.
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Komisarz i minister na otwarciu

faciate taciate

taciate

taciate

Delegacja SM Mlekpol wraz z komisarzem Christophem Hansenem
i ministrem Stefanem Krajewskim

Piatkowe otwarcie wydarzenia, polaczone z Dniem
Mlodego Rolnika, odbylo sie z udzialem unijnego
komisarza ds. rolnictwa Christophe’a Hansena
oraz ministra rolnictwa i rozwoju wsi Stefana Kra-
jewskiego. Na stoisku Mlekpolu goscie spotkali sie
z przedstawicielami Spotdzielni, w tym z Wicepre-
zes Zarzadu Malgorzata Cebelinska.

W Wysokiem Mazowieckiem odbylo sie takze ko-
lejne spotkanie z udzialem komisarza i ministra,
zorganizowane z inicjatywy Polskiej Izby Mleka.
Ze strony Mlekpolu uczestniczyli w nim Wiceprezes
Matlgorzata Cebelinska oraz prof. Andrzej Babu-
chowski z Instytutu Innowacji Przemystu Mleczar-
skiego.

W trakcie dyskusji komisarz Hansen moéwit o rol-
nictwie jako o elemencie tancucha wartosci, ktéry
to lancuch jest na tyle silny, na ile silne jest jego
najstabsze ogniwo. Wskazywal, ze wbrew obiegowej
opinii to nie przetwércy dyktuja warunki na ryn-
ku - presje wywieraja sieci handlowe, narzucajac
ceny i zasady, przez co nawet duzi producenci oba-
wiaja sie utraty ich przychylnosci. Przeciwdziataé
ma temu dyrektywa o nieuczciwych praktykach
handlowych, cho¢ - jak przyznal — jej egzekwowa-
nie przypomina ,strzelanie do ruchomego celu”,
bo sieci wciaz znajduja nowe sposoby na ,obejsScie”
ograniczen.

Komisarz wiele uwagi poswiecit poza tym Wspol-
nej Polityce Rolnej. Przekonywal, ze WPR po-
winna wspiera¢ ,rolnika z pola”, a nie najwiek-
szych wlascicieli ziemskich. Jako przykitad podal,
ze najwiekszy areal w Rumunii (57 tys. ha) nalezy
do podmiotu ze Zjednoczonych Emiratéw Arabskich.
Stad propozycja, by ok. 6% Srodkéw WPR przezna-
czy¢ na mtodych rolnikow, m.in. na wsparcie kre-
dytowe zwiazane z wymiang pokoleniowa. Hansen
mowit tez o zabezpieczeniu mocy przetworczych na
wypadek kryzyséow oraz o wzmacnianiu konkuren-
cyjnosci sektora.



Mleczarstwo przyszlosci

ST e
dyraktor Wyazl,

SM Mickpol

Trzeci od lewej: Kazimierz Czernewski podczas debaty
0 mleczarstwie przysztosci

W niedziele, w Strefie Innowacji, odbyl sie panel
sMleczarstwo przyszlosci — prognozowane kierun-
ki rozwoju hodowli bydla mlecznego i przetwoérstwa
mleka”. W dyskusji wudzial wzieli przedstawiciele
branzy technologicznej, gospodarstw mlecznych
oraz Kazimierz Czernewski, Dyrektor Wydzialu
Skupu SM Mlekpol.

Podczas swojego wystapienia wskazywal on na
zmieniajace si¢ oczekiwania konsumentow, ktérzy
coraz czesciej pytaja nie tylko o jakosc¢ czy skltad
gotowego produktu mlecznego, ale tez o to, co dzie-
je sie w gospodarstwie, czyli o kwestie takie jak
dobrostan zwierzat, rodzaj paszy czy pochodzenie
stosowanych surowcéw. Podkreslal, ze mleczarstwo
musi podazac za rynkiem: to konsument wyznacza
kierunek, a producenci wraz z hodowcami powinni
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na te oczekiwania odpowiadac¢. Mowil takze o tren-
dach demograficznych i rosnacym zapotrzebowa-
niu na produkty kierowane do konkretnych grup -
m.in. wysokobiatkowe — oraz o wyzwaniach, takich
jak na przyklad koniecznos$é ograniczania sladu
weglowego.

Nagrody i podziekowania dla dostawcow

WyZnieni dostawcy SM Mlekpol

Mlekpol ufundowat rowniez upominki dla uczest-
nikow Ogoblnopolskiej Szkoly Mlodych Hodowcow,
a 11 dostawcow Spoéldzielni, ktorzy wzieli udziat
w organizowanych podczas wydarzenia wystawach
bydla hodowlanego, otrzymalo nagrody i listy gra-
tulacyjne. To wlasnie ich gospodarstwa — i codzien-
na praca tysiecy rolnikow z réznych czesci Polski
— stanowig fundament, na ktéorym opiera sie dzia-
lalnos¢ naszej Spotdzielni.

Wizyta Ministra Rolnictwa

i Rozwoju Wsi

Delegacje ministerstwa oraz SM Mlekpol

Stefan Krajewski, minister rolnictwa i rozwoju
wsi, odwiedzil Zaklad Produkcji Mleczarskiej
SM Mlekpol w Grajewie. Spotkanie mialo charak-
ter studyjny i postuzylo wymianie opinii na temat
obecnej kondycji polskiego mleczarstwa, trud-
nosci, z ktorymi mierza sie producenci mleka,
a takze kierunk6ow rozwoju calego sektora rol-
no-spozywczego.

Delegacja resortu rolnictwa pod przewodnictwem
ministra Krajewskiego pojawitla sie w grajewskim
zakladzie 18 maja. W trakcie rozméw poruszono
m.in. tematy zwiazane z aktualng sytuacja branzy,
kwestie dotyczace skupu i przetworstwa surowca
mlecznego oraz perspektywy dalszego rozwoju sek-
tora — z uwzglednieniem jego znaczenia dla polskie-
go eksportu rolno-spozywczego.
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— Wizyta ministra Stefana Krajewskiego w za-
ktadzie Mlekpolu w Grajewie byla dla nas okazja
do bezposredniej rozmowy o sprawach, ktére dzis
najbardziej zajmuja branze mleczarska — od sytu-
acji rolnikéw-dostawcéw, przez wyzwania regula-
cyjne, az po perspektywy eksportu polskiego nabia-
tu. Spétdzielczy model dziatalnos$ci firmy sprawia,

ze za kazdym litrem mleka, ktory tu przetwarzamy,
stoja konkretne gospodarstwa, dlatego tak wazny
jest dla nas dialog z administracja panstwowaq.
Dziekujemy za zainteresowanie funkcjonowaniem
Spoétdzielni i merytoryczna dyskusje o przysziosci
polskiego sektora rolno-spozywczego — moéwi Ta-
deusz Mroczkowski, Prezes Zarzadu SM Mlekpol.

Goscie mieli takze okazje zwiedzi¢ zaklad w Gra-
jewie, ktory od lat zalicza sie do najnowoczesniej-
szych i najistotniejszych osrodkéw przetworstwa
mleka w kraju. Trasa wizyty objeta: dzial, maga-
zyn wysokiego skladowania opakowan oraz maga-
zyn nabialowy UHT. Grajewski zaklad przeszed?
w ostatnich latach szereg modernizacji, jak: rozwoj
linii do produkcji mleka UHT, nowoczesnego ma-
sla, konfekcjonowania seréw, a takze wdrozenia
shuzace efektywnosci produkcji oraz zréwnowazo-
nemu rozZwojowi.

Prezes Mlekpolu na EEC:

Polska branza mleczarska nie moze rosnaé tylko

na rynku krajowym

e

Przy rosnacej produkcji mleka i coraz wyzszych
kosztach przewage konkurencyjna trzeba dzis
budowaé inaczej niz jeszcze kilka lat temu —
m.in. poprzez eksport, inwestycje w efektyw-
nos¢ i silna promocje polskiej zywnosci za grani-
ca. O tych i innych wyzwaniach, podczas debaty
»Polska Zywno§¢ na rynkach globalnych” w ra-
mach Europejskiego Kongresu Gospodarczego,
mowil Tadeusz Mroczkowski, Prezes Zarzadu
Spoéldzielni Mleczarskiej Mlekpol.

Jak podkreslil: dla Spotdzielni najwazniejszy pozo-
staje rynek krajowy, ale przy obecnej skali produk-
cji dalszy rozwoj branzy mleczarskiej wymaga kon-
sekwentnego wzmacniania eksportu i otwierania
sie na nowe kierunki sprzedazy.
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Tadeusz Mroczkowski podczas debaty

— Polska jest dzis trzecim producentem mleka
w Europie. Konsumpcja w Polsce jest jednak o wiele
mniejsza, dlatego istotnym pozostaje, aby w zad-

nym wypadku nie prowadzi¢ w kraju wojny ceno-
wej z konkurentami, tylko zdobywac nowe rynki —
powiedzial Tadeusz Mroczkowski.

Prezes wskazal, ze w Europie szczegélnie wazne
sg dla Mlekpolu rynki najblizsze, takie jak Litwa,
Lotwa, Niemcy czy Holandia. To wlasnie tam Spét-
dzielnia moze rozwija¢ sprzedaz produktéw Swie-
zych i wzmacnia¢ obecnos¢ swojej oferty markowe;.

Azja rosnie tam, gdzie roSnie zamoznos¢

Tadeusz Mroczkowski zwrécit ponadto uwage,
ze znaczace perspektywy dla eksportu otwieraja sie
dzi§ rowniez na rynkach, gdzie konsumpcja nabia-



tu dopiero sie rozwija. W tym kontekscie wymienit
Koree, Wietnam i Kambodze.

— Konsumenci w tych krajach dopiero ucza sie
konsumpcji produktéw mleczarskich, bo wczesniej

w wiekszosci po prostu nie byto ich na nie sta¢ —
mowil.

Odnoszac sie do Chin, Prezes Mlekpolu przypo-
mnial, Zze jeszcze kilka lat temu byly one dla eks-
porterow zywnosci jednym z gltéwnych kierunkéow
wzrostu. Dzi§ jednak ten rynek importuje coraz
mniej mleka z Europy i innych czeSci Swiata, po-
niewaz staje sie coraz bardziej samowystarczalny.

»Made in Poland” potrzebuje silnego
wsparcia

Jednym z wazniejszych watkéw wystapienia byla
rola dyplomacji gospodarczej. Jak zaznaczyt Pre-
zes Mlekpolu, wsparcie panstwa jest potrzebne za-
rowno w codziennych sprawach operacyjnych, jak
i w dlugofalowej promocji polskiej zywnosSci za gra-
nica.

— Chcielibysmy, aby cata dyplomacja zostata skie-
rowana na promocje produktéow ,Made in Poland”,
z podkresleniem, ze to sa produkty z Polski, ktére

rzeczywiscie sq wartosciowe i smaczne. Polacy juz
sie przekonali, Ze to, co polskie, naprawde jest do-
bre. Teraz trzeba te promocje jeszcze mocniej kiero-
wacd na rynki zagraniczne — zaznaczyt.

Jak dodatl, zagraniczni kontrahenci tatwiej buduja
zaufanie do firmy, co do ktérej wiedza, ze stoi za nig
silne i wiarygodne panstwo.

Koniec przewagi
kosztach

opartej na niskich

Prezes Mlekpolu podkreslit rowniez, ze zmianom
ulega model konkurowania polskich firm mleczar-
skich. Jeszcze kilka lat temu przewage dawaty niz-
sze koszty pracy i surowca. Dzi§ sytuacja wyglada
inaczej.

— Rok 2025 pokazat, ze Polska miata wyzsze Sred-
nie ceny skupu niz ,stara” Unia Europejska. Dlate-
go dzis, gdy pracownik kosztuje i surowiec kosztu-

je, musimy szukaé oszczednosci u siebie w firmie
— powiedzial Tadeusz Mroczkowski.

Odpowiedzia na te zmiane sg inwestycje w automa-
tyzacje, zwiekszanie skali produkcji, poprawa efek-
tywnosci oraz uniezaleznianie sie od czesci kosztow
energii.
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Wsrod realizowanych w tym celu dziatan
SM Mlekpol Prezes wymienil m.in. rozw6j wlasnych
zrodetl energii, kogeneracje z odzyskiem ciepta od-
padowego oraz nowoczesnag biogazownie urucho-
miona w Grajewie i zaznaczyl, ze firma planuje tak-
ze kolejne inwestycje tego typu.

Wieksza skala, wiecej bialka, sprawniej-
sza logistyka

Mlekpol konsekwentnie rozwija rowniez moce pro-
dukcyjne. Jest to odpowiedZz zaréwno na wzrost
iloSci surowca, jak i na zmieniajaca sie strukture
popytu na rynkach krajowym i zagranicznym.

Szczegolne znaczenie Prezes przypisat biatkom ser-
watkowym oraz calej kategorii produktéw wysoko-
biatkowych, ktore ciesza sie rosnaca popularnoscia
na Swiecie. Ten kierunek znajduje odzwierciedlenie
w rozwoju portfolio marek Spéldzielni, w tym linii
Laciate Protein+, obejmujacej m.in. jogurty pitne,
mleko, serki kremowe czy twarozek grani.

Roéwnolegle Mlekpol inwestuje w rozwdj produkcji
serow, konfekcjonowanie oraz logistyke. W ocenie
Prezesa ma to dzi§ duze znaczenie, bo zaklécone
lancuchy dostaw i napiecia geopolityczne wymaga-
ja wiekszej sprawnosci operacyjnej i lepszego za-
bezpieczenia obrotu towarami.

Konsolidacja ma dawac¢ efekty, nie tyl-
ko skale

Podczas debaty pojawit sie takze temat konsolidacji
branzy mleczarskiej. Tadeusz Mroczkowski przypo-
mnial, ze procesy konsolidacyjne w Mlekpolu roz-
poczely sie juz w 1992 roku, a od tego czasu do
Spéldzielni przylaczono kilkanascie zakladéw pro-
dukcyjnych.

Jak zaznaczyl, dzieki temu Mlekpol przeszedt dro-
ge od lokalnego zaktadu do jednego z najwiekszych
producentéw mleczarskich w Polsce i znaczace-
go gracza w Europie. Jednoczesnie podkreslil,
ze sama skala produkcji nie moze by¢ jedynym ce-
lem.

— Konsolidacja musi przynosi¢ wymierne efekty.

Jestesmy otwarci na konsolidacje, ale nie za wszel-
ka cene — powiedzial.

W ocenie Prezesa wieksza skala dziatalnosci
wzmacnia pozycje firmy w negocjacjach z sieciami
handlowymi, a takze daje partnerom handlowym
wieksze poczucie stabilnosci wspoétpracy i bezpie-
czenstwa dostaw.
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Mlekpol na Gali Lideréow Rynku
FMCG i Handlu 2026

Dorota Grabowska o anatomii sukcesu marki
nabialowej

Artur Wanik
Dyrektor Handlowy

Jakie czynniki przesadzaja o tym, ze produkt
spozywczy zdobywa lojalnos¢ klientow i przez
lata potrafi utrzymaé silna pozycje rynkowa?
Wokoél tego pytania koncentrowala sie dyskusja
rAnatomia sukcesu marki FMCG”, zorganizowa-
na 28 maja 2026 roku w Warszawie w ramach
Gali Liderow Rynku FMCG i Handlu. Do udziatlu
w panelu zaproszono m.in. Dorote Grabowska,
Dyrektor Marketingu Spéldzielni Mleczarskiej
Mlekpol.

Warszawska gala co roku gromadzi przedstawicieli
sieci handlowych oraz lideréw branzy produktow
szybkozbywalnych. Tym razem w towarzyszacym
jej panelu wskazano na kompetencje i dziatania,
ktore decyduja o rynkowym powodzeniu marek
FMCG - od umiejetnego rozpoznania oczekiwan
kupujacych, przez $miate wybory strategiczne, po
wypracowywanie przewagi konkurencyjnej i sku-
teczng kooperacje z handlem.
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OSHEE

Dorota Grabowska podczas panelu

Reprezentantka Mlekpolu podkreslita, ze katego-
rie takie jak mleko czy szerzej nabial — nalezg do
najtrudniejszych z marketingowego punktu widze-
nia. Rutynowy, niemal odruchowy charakter zaku-
pu sprawia bowiem, ze marki tego rodzaju musza
stale pracowac¢ na pozytywna opinie konsumentéw
i przypieczetowywac swa wartos¢ w ich oczach.

— W Miekpolu od poczatku stawialiSmy na to,
by z podstawowego produktu zbudowadé prawdzi-
wa marke — najlepszym przykladem jest Laciate,
pierwsze mleko z reklama telewizyjna w Polsce,
dzi$ dostepne na szedciu kontynentach. Sukces
marki FMCG to jednak nie tylko komunikacja.

To wysokiej jakoSci surowiec od naszych dostaw-
cow, konsekwentna otwartosé na preferencje i po-
trzeby konsumentéw oraz odwaga, by odpowiadaé
na nie innowacyjnymi produktami — od linii wy-
sokobiatkowej po wyroby bez laktozy, np. jogurty




funkcjonalne z magnezem i biotyna czy skyr pitny
Laciaty — naszq absolutng nowos$é, ktéra taczy wy-

sokq zawartosé biatka z wygoda spozycia w ruchu
i otwiera na nowe momenty konsumpcji — komen-
tuje Dorota Grabowska.

Moderatorem rozmowy byt Szymon Mordasiewicz,
Dyrektor Zarzadzajacy YouGov CP Poland. W gro-
nie panelistéw, obok Doroty Grabowskiej, znalezli
sie rowniez: Katarzyna Kowalczyk (Head of Strate-
gy, Innovations & New Business, LOTTE Wedel),
Artur Wanik (Dyrektor Handlowy, OSHEE) oraz Ja-
cek Zak (Dyrektor Trade Marketingu i Sprzedazy
Kanalu Tradycyjnego, Mokate).
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O kompetencjach marketingowych Mlekpolu
Swiadcza nie tylko wyniki sprzedazowe poszczegol-
nych marek, ale rowniez szereg nagrod zdobywa-
nych w plebiscytach branzowych i konsumenckich.
Kampanie Spoéldzielni sg regularnie nagradzane
w Lider Forum Kampaniach — konkursie organizo-
wanym przez magazyn ,,Forum Mleczarskie Handel”.
Skutecznos¢ dzialan marketingowych Mlekpolu za-
uwazono réwniez poza srodowiskiem mleczarskim:
w maju 2026 roku Dorota Grabowska wraz
ze swoim zespolem otrzymala wyroznienie w ka-
tegorii Commerce Master konkursu CMO Awards
by Shortlist — m.in. za dzialania prowadzone dla
marek Laciate, Maslanka Mragowska i Rolmlecz.

Targi Seoul Food & Hotel 2026

Spoéldzielnia Mleczarska Mlekpol wziela udzial
w Seoul Food & Hotel 2026 - najwazniejszych
targach sektora spozywczego oraz HoReCa
w Korei Poludniowej. Miedzy 9 a 12 czerwca
Spoéldzielnia zaprezentowala si¢ na wspélnym
polskim stoisku ,,Drop of Excellence”, ktoére
przygotowala Polska Federacja Hodowcow Bydia
i Producentéw Mleka.

Wydarzenie zorganizowano w centrum wystawien-
niczym KINTEX, gdzie rokrocznie spotykaja sie
producenci, importerzy i dystrybutorzy, a takze re-
prezentanci sieci handlowych oraz branzy HoReCa
z catej Azji. Udzial Mlekpolu stanowil element trzy-
letniej inicjatywy ,Drop of Excellence” (2025-2027),
ktorej celem jest promocja polskiego mleczarstwa
na rynkach azjatyckich. W jej ramach Spétdzielnia
pokazala m.in. mleko UHT pod markami Laciate,
Happy Barn i Milcasa, $mietanke Laciatg oraz sma-
kowe mleczka UHT.

— Rynki azjatyckie maja duzy potencjal, a zainte-
resowanie wysokiej jakosci produktami mleczarski-
mi wyraznie tam rosnie. Targi w Seulu to dla nas

przede wszystkim okazja do bezposredniego kon-
taktu i rozmow z partnerami oraz do pokazania ofer-
ty w szerszym kontekscie polskiej branzy — mowi
Tomasz Trzaska, Dyrektor Eksportu SM Mlekpol.

Obecnos$é na targach byla czescia konsekwentnie
prowadzonej przez Mlekpol strategii rozwoju sprze-
dazy zagranicznej. Spéldzielnia, ktéra prowadzi
dzialalnos¢ w 12 zakladach, kieruje blisko 30%
swojej produkcji na eksport do ponad 100 krajow,
dysponujac bogatym asortymentem wyrobow mle-
czarskich. O jej silnej pozycji wsrod liderow eks-
portu swiadczy rowniez 20. miejsce w tegorocznym
zestawieniu ,Polskich Ambasadoréow” tygodnika
~Wprost”.

Delegacja SM Mlekpol w Korei Potudniowej
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Wspolna droga
W szezytnym celu.

Rafal i Szymon z fundacji Naszpikowani
odwiedzili Mlekpol

Szymon oraz Rafat Dubiejko w Grajewie

Rafal Dubiejko idzie pieszo, a jego 19-let-
ni syn Szymon jedzie obok na rowerze.
13 czerwca wyruszyli z Bialegostoku, by w cia-
gu miesiagca dotrzeé do Krakowa, w ktérym od-
wiedza podopiecznych Fundacji Naszpikowa-
ni. Jednak aktualnie ich gléownym celem jest
zbiorka funduszy na budowe ,Domu Wlasne-
go Tempa”. We wtorek 23 czerwca, dokladnie
w Dzien Ojca, dotarli oni do siedziby SM Mlekpol
w Grajewie. Wlasnie tutaj licznik ich wspdlnej
wyprawy wskazal rowno 400 kilometrow.

Rafal Dubiejko, prezes Fundacji Naszpikowani,
i jego syn Szymon, bedacy w spektrum autyzmu,
w trakcie w 30-dniowej podrézy przez Polske pod
hastem ,Tata i syn. Jedna droga, jeden cel”, dotarli
do Grajewa skad, odwiedziwszy Spoéldzielnie Mle-
czarska Mlekpol, wyruszyli w dalsza droge. Uczest-
nicy wyprawy zostali przywitani szklanka mleka
Laciatego, otrzymali takze zapas innych produktow
i firmowe gadzety.

— Spotkanie to, ktére zbieglo sie wlasnie
z Dniem Ojca, ma szczegdlny wymiar. Rafat i Szy-

mon pokazujq, jak wiele mozna osiqgnaé dzieki wza-
jemnemu wsparciu i wspolnemu celowi. Zaréwno
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Fundacja Naszpikowani, jak i SM Mlekpol sqa mocno
zwiqzane z Podlasiem, dlatego tez nie mogliSmy po-
zostaé obojetni wobec tej pieknej inicjatywy. Cieszy-
my sie, Ze mozemy pomoc im w dalszej drodze, a do-

datkowo podjelismy decyzje o przekazaniu fundacji
wsparcia finansowego na cele budowy w kwocie
30 tys. ztotych — moéwi Tadeusz Mroczkowski,
Prezes Zarzadu SM Mlekpol.

Dom pelen spokoju i zrozumienia

»,Dom Wilasnego Tempa” miesci sie okoto 20 minut
drogi od Bialegostoku. Bedzie domem i gospodar-
stwem otoczonym przyroda, zarybionymi stawami
i pasiekami. Przestrzen jest tworzona z mys$la
o osobach w spektrum autyzmu oraz rodzinach
dzieci, ktére mierza sie lub mierzyly z chorobami
nowotworowymi.

Miejsce to ma zapewniaé spokéj, bezpieczenstwo
i warunki odpowiadajace potrzebom jego miesz-
kancow oraz gosci. Dla jednych stanie sie szansa
na spokojna codziennos¢ i zycie we wlasnym tem-
pie. Innym pozwoli odpoczaé i poby¢ z bliskimi po
miesiacach leczenia, niepewnos$ci i walki z choroba.
Fundacja Naszpikowani prowadzi zbiérke na reali-
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zacje inwestycji, ktorej koszt wyniesie 6 mln zl.

Mlekpol dolacza do wspolnej drogi

W pomoc zaangazowali sie pracownicy i dostawcy
Mlekpolu. Do inicjatywy dotaczyty réwniez kolejne
zaklady Spoéldzielni, znajdujace sie na trasie wy-
prawy Rafata i Szymona.

Co wazne, kazdy moze wesprze¢ budowe ,Domu
Wilasnego Tempa”, wplacajac darowizne lub udo-
stepniajac zbiorke.
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Fundacje mozna réwniez wesprzec¢, przekazujac
1,5 proc. podatku — KRS: 0000615376, cel szczego-
towy: DOM WLASNEGO TEMPA.

Szczegoly  wyprawy  opublikowala  Fundacja
Naszpikowani, a zbiorka dostepna jest na stronie
,2Domu Wlasnego Tempa”.

https://zbiorki.naszpikowani.pl/zbior-
ka/dom-wlasnego-tempa-fedf

XXVII Bieg Wilka
w Grajewie za nami.

Do historii przeszla pierwsza ,,Laciata Piatka>!

taciata druzyna Mekpolu

W Grajewie 9 maja biezacego roku odbyla sie ko-
lejna edycja Biegu Wilka - jednego z najbardziej
rozpoznawalnych wydarzen sportowych w regio-
nie. Tegoroczna impreza zgromadzila biegaczy
w roznym wieku: od najmlodszych, przez mlo-
dziez szkolna, po dorostych zawodnikoéw startu-
jacych w biegach gléwnych oraz konkurencjach
towarzyszacych.

Jedna z mnowoSci tegorocznej edycji byla
yLaciata Piatka” — bieg na dystansie 5 km, objety
patronatem marki Laciate. Nowa kategoria pomy-
Slana zostata jako propozycja m.in. dla oséb, ktore
dopiero rozpoczynaja swoja przygode z bieganiem,
a takze dla rodzin i uczestnikéw chcacych aktywnie

spedzi¢ czas. Marka Laciate ufundowalta rowniez
nagrody w tej kategorii, tak aby zacheci¢ tegorocz-
nych, jak i kolejnych zawodnikéw do podjecia La-
ciatego wyzwania za rok.

— Bieg Wilka jest wydarzeniem, ktére od lat pokazu-
je site lokalnej spolecznosci i sportowaq pasje miesz-
kanicow naszego regionu. Cieszymy sie, Ze jako
Spoétdzielnia Mleczarska Mlekpol mozemy wspieraé
te inicjatywe, szczegodlnie ze biora w niej udziat nasi
pracownicy i dostawcy mleka oraz ich rodziny. Te-
goroczna ,Laciata Piatka” ma dla nas szczegélne
znaczenie — to nowy dystans pod patronatem marki
wywodzqcej sie z Grajewa, otwarty dla kazdego.
Mam nadzieje, ze na state wpisze sie on w program
Biegu Wilka i zdopinguje kolejne osoby do podje-
cia aktywnosci fizycznej oraz do zwrécenia uwagi
na zdrowq diete — mowi Malgorzata Cebelifiska,
wiceprezes Zarzadu Spoldzielni Mleczarskiej
Mlekpol.

W programie wydarzenia znalazly sie takze bie-
gi dla dzieci i mlodziezy, bieg gléwny na 10 km
»Wilcza Dycha” oraz Nordic Walking. Impreza tra-
dycyjnie potaczyla sportowa rywalizacje, aktywny
wypoczynek i integracje lokalnej spolecznosci. Nad
jej przebiegiem czuwali organizatorzy oraz liczne
instytucje i partnerzy wspierajacy wydarzenie.

W ramach swojego zaangazowania sponsorskie-
go Mlekpol przygotowat dla uczestnikéw produkty
mleczarskie wspierajace regeneracje po wysitku.
W pakietach startowych znalazly sie m.in. jogurty
z wysokobialkowej linii Laciate Protein+, stworzone
z my$la o osobach aktywnych. Najmtodsi uczestni-
cy otrzymali natomiast mleczka smakowe Laciate,
ktore od lat ciesza sie duza popularnoscia wsrod
dzieci.
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Sila marki Laciate

IERENCJA NAUKOWA
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Dorot Grawska podczas wystapienia

Cena moze przyciagna¢ konsumenta, ale to war-
tosé buduje trwala pozycje marki. O tym, jak te
zasade wykorzystaé w praktyce, mowila Dorota
Grabowska, Dyrektor Marketingu SM Mlekpol,
podczas konferencji naukowej ,,Marka w roz-
woju przedsiebiorstw i regionu”. Wydarzenie
odbylo sie¢ w dniach 24-25 czerwca 2026 roku
we Wschodnioeuropejskiej Akademii Nauk Sto-
sowanych w Bialymstoku.

Wystapienie przedstawicielki Spoéldzielni nosilo
tytut ,0d presji cenowej do przewagi w obszarze
wartoSci — strategia wzrostu marki Laciate”. Do-
rota Grabowska przedstawila w nim, jak rozwijac
rozpoznawalng marke mleczarskg w warunkach
rosnacej konkurencji, zmieniajacych sie oczekiwan
konsumentéw i coraz wiekszej wrazliwosci rynku
na cene.

Konferencja, realizowana w ramach cyklu TRE
2026, zgromadzila reprezentantéw Swiata nauki,
biznesu oraz administracji publicznej. Dyskusje
koncentrowaly sie na roli marek w rozwoju przed-
siebiorstw i regionéw, a takze na ich znaczeniu
dla budowania zaufania, przewagi konkurencyjnej

Ruszyla 5. edycja

i dtugofalowych relacji z odbiorcami.

Obecnos¢ Mlekpolu obejmowata réwniez stoisko,
przy ktérym mozna bylo porozmawiaé z przedsta-
wicielami zespolu marketingu Spoéldzielni. Byla
to okazja do wymiany doswiadczen na temat two-
rzenia silnych marek, ktore wyrastaja z regional-
nych korzeni, ale osiagaja ogélnopolski zasieg.

— W swoim wystapieniu skupitam sie na tym,
co stoi za silq marki Laciate — na jej wartoSciach
i rozpoznawalnosci, ktére tacza wszystkie pokole-
nia konsumentéw. To nie jest efekt jednej kampa-
nii, ale ciezkiej pracy wielu dziatéw na przestrzeni
trzydziestu lat: od jakosci naszej produkcji, przez

konsekwentne budowanie zaufania, po innowacje,
ktorymi odpowiadamy na zmieniajqce sie trendy
konsumenckie. Laciate pokazuje, ze marka z regio-
nalnymi korzeniami moze mie¢ ogélnopolski zasieg,
jesli stoi za niq realna warto$é, a nie wytacznie
cena — podkresla Dorota Grabowska.

Laciate to flagowa marka Spoétdzielni Mleczarskiej
Mlekpol i jeden z najbardziej rozpoznawalnych
brandéw mleczarskich w Polsce. W 2025 roku ob-
chodzila ona jubileusz 30-lecia. Jej charaktery-
stycznym wyréznikiem sa czarne laty, a podstawe
oferty stanowi mleko dostepne w wielu wariantach
— od odttuszczonego 0,0% po peilne 3,8%, w opako-
waniach 500 ml, 11i 1,51 oraz w wersji bez laktozy.

Portfolio Laciatego obejmuje takze m.in. masto eks-
tra, twarogi, serki §mietankowe, jogurty funkcjonal-
ne z magnezem i biotyna oraz linie wysokobiatko-
wa Laciate Protein+. Produkty powstaja wylacznie
z polskiego mleka i od lat kojarzone sa z prostym
sktadem oraz wysoka jakoscia. Dzieki konsekwent-
nemu rozwojowi Laciate stalo sie nie tylko waznym
symbolem polskiego mleczarstwa, lecz takze jedna
z wizytéwek naszego rodzimego nabiatu za granica.

Szlaku Maslanki Mragowskiej!

Maslanka Mragowska po raz piaty wyznacza
kierunek wakacyjnej przygody! W niedziele
28 czerwca przed Mragowskim Centrum Kultury
oficjalnie zainaugurowano kolejna edycje Szla-
ku Maslanki Mragowskiej. Rodzinne wydarzenie
polaczylo dobra zabawe i lokalne smaki z odkry-
waniem atrakcji miasta oraz okolic.

Uczestnicy imprezy otrzymali Karty Odkrywcy Szla-
ku, z ktérymi odwiedzali przygotowane stanowiska
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z zadaniami: projektowali wlasne opakowania Ma-
Slanki Mragowskiej, sprawdzali pamie¢ w maslan-
kowym memory, prébowali swoich sit w rzucie do
banki mlecznej oraz odpowiadali na pytania doty-
czace Szlaku i regionu. Na najmlodszych czekaty
takze kolorowe warkoczyki i malowanie twarzy.
Duzym zainteresowaniem cieszyt sie rodzinny test
smaku, podczas ktorego kazdy mogt z zamknietymi
oczami rozpoznawac warianty maslanki.



Zdobycie kompletu podpisow lub pieczatek upraw-
niato do udzialu w losowaniu nagréd. Do uczestni-
kow trafity vouchery do Ambasadorow Szlaku, Ma-
§lanka Mragowska oraz gadzety promocyjne.

— Pigta edycja Szlaku legendarnej maslanki z Mrag-
gowa najlepiej pokazuje, ze pomyst na potaczenie
lokalnego produktu z odkrywaniem regionu do-
skonale sie przyjat. Cieszy nas, ze Maslanka Mra-
gowska, znana dzi$ w calej Polsce, pozostaje tak

mocno zwigzana z miejscem, z ktérego pochodzi.
Zapraszamy mieszkancéw i turystow, aby ruszyli
na Szlak i przekonali sie, jak wiele smakéw oraz
ciekawych miejsc maja do zaoferowania Mragowo
i jego okolice — moéwi Malgorzata Cebelifiska,
Wiceprezes Zarzadu SM Mlekpol.

Niedzielna inauguracja rozpoczela kolejny sezon
turystyczno-kulinarnej zabawy, ktora potrwa az do
jesieni. Aby zosta¢ Zdobywca Szlaku, nalezy pobrac
karte do gry, odwiedza¢ wspoéltworzace inicjatywe
lokale gastronomiczne i atrakcje turystyczne oraz
zebra¢ okolicznosciowe pieczatki. Ambasadorzy
kulinarni serwuja dania i napoje z Maslanka Mra-
gowska w roli gléwnej, pokazujac jej wszechstronne
zastosowanie — od chtodnikéw i wypiekow po dese-
ry, koktajle i dania gtéwne.

Maslanka Mragowska jest produkowana w Mrago-
wie od 1997 roku. Przez blisko trzy dekady prze-
szla droge od regionalnego specjatu do wyrobu roz-
poznawalnego i dostepnego w calej Polsce. Szlak
przypomina o jej mazurskim pochodzeniu, a jed-

AKTUALNOSCI/Wydarzenia i nagrody

noczesnie zacheca do poznawania lokalnej kuchni,
kultury i atrakc;ji.

Organizatorami piatej edycji Szlaku Maslanki Mra-
gowskiej sa: Spoétdzielnia Mleczarska Mlekpol, Mia-
steczko Westernowe ,Mrongoville” oraz Urzad Miej-
ski w Mragowie.

2026  §.(.)2

edycja5 ~ Mragowski

k zosta¢ Zdobywcg . .
Szlal{g Mzas’lanki Mrggowskiej?

Zdobadz karte do gry, np. w Punkcie
Obstugi Szlaku Ma§lanklP Mragowskiej

2 Znajdz lokalizacje miejsc
znajdujacych sie na Szlaku

Sprébuj dania z Maslankg i zdobgdz
ch dan kulinarnych

pieczatki 3 rozn
l0dwiedz i zdobadz pieczgtke
z 1 atrakgji turystycznej
5 Zajdz do Punktu Obstugi Szlaku Maslanki

Mragowskiej, odbierz koszulke i Maslanke
Mragowska

E Zgtos udziat w konkursie dla Zdobywcé

S5zlaku... . z
... i co weekend wygrywaj
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Miedzynarodowa delegacja

w gospodarstwie Lukasza Krask

Gospodarstwo Lukasza Kraski z Kalinowa (gm.
Szumowo) 26 czerwca 2026 roku odwiedzila mie-
dzynarodowa delegacja hodowcéw, naukowcow
i ekspertow branzy mleczarskiej. Wizyta studyj-
na byla czescia 33. Konferencji Czlonk6éw Eu-
ropejskiej Konfederacji Czarno-Bialego i Czer-
wono-Bialego Bydla Holsztyiiskiego (EHRC)
w Warszawie.

Konferencja, ktéra odbywala sie w dniach 24-27
czerwca 2026 roku, przebiegata pod hastem ,Far-
my mleczne jutra — innowacje, wyzwania i inspi-
racje dla nastepnego pokolenia”. Jej organizatorem
— obok EHRC - byla Polska Federacja Hodowcow
Bydla i Producentéw Mleka.

Stalym elementem konferencji sa wizyty w wy-
branych gospodarstwach, a w tegorocznej edycji
uczestnicy odwiedzili bukasza Kraske, dostaw-
ce SM Mlekpol. Na miejscu przygotowano firmo-
we stoisko promocyjno-degustacyjne, na ktérym

Ng TN/ &
\ | 7‘ A

T

Gospodarstwo tukasza Kraski
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goScie mogli sprobowaé wyrobow Spétdzielni,
m.in. jogurtéw pitnych z linii Laciate Protein+,
Maslanki Mragowskiej, kefiru pitnego Laciatego
czy jogurtéw pitnych funkcjonalnych Laciatych
z magnezem i biotyna.

Lukasz Kraska swoje rodzinne gospodarstwo pro-
wadzi od 2003 roku, bedac piatym lub szostym
pokoleniem rolnikéw w Kalinowie. Gospodarstwo
liczy obecnie 174 ha oraz 580 sztuk bydia, w tym
230 krow dojnych. W 2025 roku Lukasz Kraska do
SM Mlekpol sprzedal ponad 2 mln 682 tys. litréw
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AKTUALNOSCI/Kampanie

sderek z krowka Rolmlecz.
Wiesz, czego sie spodziewaé”

Nowa kampania kultowego serka

mleka, zas$ wydajnos¢ stada wyniosta 13 095 kg.

Warto zaznaczy¢, ze podczas XIII Ogélnopolskiej
Wystawy Bydla Hodowlanego, ktora odbyla sie
przy okazji Krajowych Dni Pola w terminie 19-21
czerwca 2026 roku w Szepietowie, Lukasz Kraska
odniést duzy sukces: jego jalowka i krowa zdobytly
tytuly Superczempionéw, a hodowca otrzymatl naj-
wazniejszy laur wystawy — tytul Grandczempiona
tegorocznej edycji. Byl tez jednym z jedenastu do-
stawcow, ktérych Mlekpol uhonorowal w jej trakcie
listami gratulacyjnymi.

Sa smaki, ktorych nie trzeba nikomu przed-
stawiaé! Serek z krowka Rolmlecz od lat nale-
zy do produktow, po ktére konsumenci siegaja
z pelnym przekonaniem - bo wiedza, czego
moga sie spodziewaé. Teraz jedna z najbardziej
rozpoznawalnych marek w portfolio Spéldzielni
Mleczarskiej Mlekpol obecna jest w nowej kam-
panii reklamowej, z humorem przypominajacej
o jej najwiekszych atutach: sprawdzonym sma-
ku, jakoSci i rozpoznawalnosSci budowanej od
pokolern.

Nowa komunikacja prowadzona jest pod hastem
~Wiesz, czego sie spodziewac”. W spotach gléwna
role odgrywa sam serek z krowka, ktorego glosem
zostal lektor Filip Kosior. Przekaz jest bezposred-
ni, lekki i zapamietywalny, a jednocze$nie mocno
osadzony w tym, co od lat stanowi fundament Rol-
mleczu: autentycznos$ci, prostocie i dobrych skoja-
rzeniach.

Site marki potwierdza rowniez tegoroczne wyroznie-
nie przyznane glosami konsumentéw. Waniliowy
wariant serka z krowka otrzymal bowiem w swo-
jej kategorii tytut Konsumenckiego Lidera Jakosci
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2026. W badaniu, w ktérym udzial wzieto ponad
pietnascie tysiecy osob z catej Polski, Rolmlecz wy-
przedzil pozostatych producentéw serkéw homoge-
nizowanych. Ponad 87% respondentow, ktorzy sa
nabywcami produktéw marki, deklaruje, ze poleca
ja innym.

— Serek z kréwkag Rolmlecz dla jednych jest sma-
kiem dziecinistwa, dla innych — sprawdzonaqg przeka-
ska, po ktoéra siega sie na co dzieri. W nowej kampa-
nii pokazujemy go w swiezy, wspoélczesny sposob,
nawiqzujqc do tego, co budowalo jego pozycje przez
lata. Dzieki réznorodnym kanatom i formatom ko-

munikacji docieramy zaréwno do odbiorcow, ktorzy
znajq serek z krowkq Rolmlecz od lat, jak i do miod-
szych konsumentow, dla ktérych pierwszym miej-
scem kontaktu z markq sq social media — mowi
Aneta Wysocka-Wejda, Kierownik Dzialu Marke-
tingu SM Mlekpol.

Kampania obejmuje telewizje, digital, YouTube,
VOD, media spolecznosciowe, TikToka, dziatania
OOH, formaty display, aktywacje influencerskie
oraz obecno$¢ w telewizji $niadaniowe;j.



PORADNIK ROLNIKA

Lato decyduje o jesiennych

wycieleniach

O czym powinien pamietaé hodowea?

?‘

Lato to jeden z najbardziej intensywnych okre-
s6w w gospodarstwach utrzymujacych bydlo
mleczne. Zbiory zielonek, przygotowanie ki-
szonek i prace polowe sprawiaja, ze kwestie
zwiazane z rozrodem czesto schodza na dalszy
plan. Tymczasem wlasSnie decyzje podejmowane
w lipcu i sierpniu maja istotny wplyw na liczbe
jesiennych wycielefi oraz wyniki produkcyjne
i ekonomiczne gospodarstwa.

Kazde opodznione zacielenie czy niewykryta ruja
oznaczaja wydtuzenie okresu miedzywycieleniowe-
go, a tym samym wieksze koszty utrzymania kréw
i nizsza efektywnos$é produkcji. Dlatego nawet
w czasie intensywnych prac sezonowych warto pa-
mietac o systematycznej obserwacji stada.

Jesienne wycielenia zaczynaja sie latem

Jesienne wycielenia pozwalaja dobrze wykorzystac
wysokiej jakosci pasze przygotowane podczas let-
nich zbioréw oraz utrzymac wysoka produkcje mle-
ka w chlodniejszych miesiacach. Aby jednak osig-
gnac ten cel, niezbedne jest skuteczne zarzadzanie
rozrodem juz w okresie letnim.

Codzienna obserwacja kréw, zwracanie uwagi na
objawy rui oraz terminowe wykonywanie insemina-
cji to podstawowe elementy wplywajace na powo-
dzenie rozrodu. W gospodarstwach wyposazonych
w systemy monitoringu aktywnosci warto regular-
nie analizowa¢ generowane raporty, pamietajac,

Ze sa one wsparciem, a nie zastepstwem dla obser-
wacji zwierzat.

Dane pomagaja podejmowac¢ wlasciwe
decyzje

Nowoczesne zarzadzanie stadem opiera sie nie
tylko na doswiadczeniu hodowcy, ale rowniez na
analizie wskaznikow rozrodu. Warto regularnie
monitorowacé liczbe dni otwartych, okres miedzy-
wycieleniowy, skuteczno$¢ pierwszej inseminacji
oraz Srednia liczbe inseminacji przypadajacych na
jedno zacielenie. Parametry te pozwalaja szybko
wychwyci¢ pogarszajaca sie efektywnos$¢ rozrodu
i podja¢ dziatania, zanim problemy wplyna na wy-
niki produkcyjne stada.

Nie mozna réwniez zapomina¢ o zywieniu. Odpo-
wiednio zbilansowana dawka pokarmowa, dobra
jakos§¢ pasz objetosciowych oraz utrzymanie wia-
Sciwej kondycji krow (BCS) sprzyjaja wysokiej sku-
tecznosci zacielen i prawidlowemu przebiegowi ko-
lejnych laktacji.

Rozrod to inwestycja w przyszlos¢ stada

Jesienne wycielenia nie zaczynaja sie jesienia -
ich powodzenie zalezy od dzialan podejmowanych
juz latem. Regularna obserwacja zwierzat, analiza
wskaznikow rozrodu oraz dobra organizacja pracy
pozwalaja utrzymaé wysoka skuteczno$é zacielen
i poprawi¢ oplacalnosé produkcji mleka.

W codziennym zarzadzaniu rozrodem warto korzy-
staé¢ z narzedzi wspierajacych podejmowanie decy-
zji. Polska Federacja Hodowcéw Bydla i Producen-
tow Mleka przygotowala praktyczne opracowanie
przedstawiajace wskazniki rozrodu RW1, RW2
i RW3 oraz sposo6b ich interpretacji. Publikacja po-
maga ocenié efektywnos¢ rozrodu w stadzie i wska-
zaé obszary wymagajace poprawy.

Polska Federacja Hodowc6éw Bydta

i Producentéw Mleka
Maria Olszewska
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PORADNIK PANI DOMU

Skrzydelka Buffalo

Skrzydetka Buffalo to klasyk, ktory zawsze sie
sprawdza. Sa chrupiace, soczyste i wyrazZnie
pikantne. Ich smak dobrze rownowazy Smieta-
nowo-serowy, lagodniejszy dip. To danie ideal-
ne na weekendowy obiad, domowa impreze czy
wieczor z dobrym filmem.

Skladniki:

* 1 kg skrzydetek z kurczaka (bez lotek)
* 2 lyzeczki proszku do pieczenia

* 100 g skrobi kukurydzianej

* 11 oleju rzepakowego

* marchew

* seler naciowy

Marynata:

* 80 g masta Mazurski Smak

* 1 cebula

* 80 g pasty paprykowej sriracha
* 100 g ketchupu

e 2 zabki czosnku

* 1 tyzka brazowego cukru

* 1 szczypta chili pieprzu cayenne
* s6l

Dip:

* 6 plastrow sera Gouda w plastrach Mlekpol
* 100 ml $mietanki UHT Laciatej 30%

* 2 lyzki musztardy miodowe;j

* 1 szczypta biatego, mielonego pieprzu
¢ 1 zabek czosnku

Przygotowanie
Krok 1.

Skrzydetka podziel na poél, przecinajac je na
chrzastce. Umies¢ je w duzej misce. Dodaj proszek
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do pieczenia, skrobie kukurydziana, a nastepnie
dokladnie obtocz w nich skrzydetka. Olej rozgrzej
w glebokim garnku o grubym dnie. Usmaz na nim
skrzydetka, az beda rumiane z kazdej strony.

Krok 2.

Przygotuj marynate. W rondelku rozpus¢ masto.
Cebule pokréj drobno, po czym wtéz ja do rondel-
ka. Dodaj paste paprykowa, ketchup i przeci$niety
przez praske czosnek. Dodaj brazowy cukier oraz
dopraw odrobing pieprzu cayenne i sola. Dokladnie
wymieszaj.

Krok 3.

Podgrzana marynata zalej skrzydetka i doktad-
nie wymieszaj, tak aby w catosci byty nia pokryte.
Skrzydetka ul6z na blaszce, a nastepnie wstaw do
piekarnika nagrzanego do 190°C. Piecz przez ok.
40-50 minut.

Krok 4.

Przygotuj dip. W rondelku podgrzej $mietanke. Po-
kroj drobno plastry sera zéltego, a nastepnie wi6z
je do rondelka z podgrzana juz Smietanka. Ciagle
mieszaj. Dodaj przecisniety przez praske czosnek
oraz bialy, mielony pieprz. Dokladnie wymieszaj.
Zdejmij rondelek z ognia i dodaj musztarde miodo-
wa. Ponownie wymieszaj.

Krok 5.
Upieczone, przyrumienione skrzydetka wyciagnij z

piekarnika. Podawaj ze $mietanowym dipem oraz
shupkami marchewki i selera naciowego.

Smacznego!
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2. Do jego poruszania uzywa si¢ wiosta.
3. Chroni skore przed storicem.
5. Popularny srodek transportu na wakacjach.

1.Pakujemy ja przed wyjazdem.

4. Miejsce wypoczynku nad morzem.
5.0grzewa i opala plazowiczow.
6.Plywaja po nim kajaki i rowery wodne.

Haslo: " " " | | | | ////

| -

Pomoz krowee
\y dotrzec¢ do
[ muszelki!

START |

27



¥ T BéWi e F
T U‘i(cy,'nyg;[/ s N 000000

MLEKPOL

Spoétdzielnia Mleczarska Mlekpol w Grajewie
ul. Elewatorska 13, 19-203 Grajewo
tel: +48 (86) 273 04 00



