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AKTUALNOSCI AKTUALNOSCI WYWIAD
Milekpol wsréd 100 najlepszych Dwa Zlote Paragony i cztery Rozmowa z Wiceprezesem
polskich pracodawecéw rankingu wyroéznienia Zlotego Paragonu Zarzadu SM Mlekpol

» WPROST" dla produktéw SM Miekpol Pawlem Pasternakiem






StOWO PREZESA

Szanowni Czlonkowie, Dostawcy, Pracownicy SM Mlekpol!

Ostatnie miesiqce obfitowaly w wazne dla naszej Spot-
dzielni wydarzenia, a relacje z nich znajda Parnstwo
w niniejszym numerze ,Echa Mlekpolu”.

Najwazniejszq kwestia poruszona na tamach nasze-
go pisma jest bez watpienia Zebranie Przedstawicieli
SM Miekpol, ktére w biezacym roku odbyto sie w Gra-
Jjewie i zaowocowalo miedzy innymi niezwykle istotng
decyzja o polqczeniu z Lodzka Spéldzielniq Mleczar-
ska. Polaczenie to stanowi naturalna kontynuacje do-
tychczasowej polityki i strategii Spétdzielni. Jestesmy
przekonani, ze fuzja z JOGO przyniesie Mlekpolowi
wiele korzysci oraz mozliwosci rozwoju, chociazby
ze wzgledu na polozenie zakladu w centralnej Polsce,
a dodatkowo — w jednym z najbardziej mlecznych rejo-
néw kraju. Zapewni to powiekszenie bazy surowcowej.
Istniejacy w tédzkim ZPM potencjat produkcyjny wyko-
rzystamy do wytwarzania bardzo popularnych wyro-
béw fermentowanych w butelkach PET i lodéw, ktérych
dotad nie byto w naszej ofercie. Wykwalifikowana zato-
ga oraz popularno$é marek Jogo i Bambino to dodatko-
we atuty zakladu, ktére przy odrobinie wysitku przeto-
Zq sie na sukces rynkowy nie tylko w okolicach Lodzi,
ale w catym kraju, a wynikajacy z polaczenia rozwdj
asortymentu pozwoli Mlekpolowi jeszcze skuteczniej
zaspokajaé potrzeby klientéw oraz konsumentéw.

Naszq motywacja do polaczenia z ESM JOGO
byto przekonanie, ze razem staniemy sie silniej-
si. Wspélnie kontynuowaé bedziemy dalszq dro-
ge, zgodnie z obranym przez naszych poprzedni-
kéw kursem. Wiemy, ze droga ta nie bedzie tatwa,
ale jestem przekonany, ze dzieki determinacji i zaan-
gazowaniu osiqgniemy wszystkie zamierzone cele.

Na kolejnych stronach magazynu znajda Paristwo interesujacy wywiad z Wiceprezesem Zarzadu
Pawtem Pasternakiem, odpowiedzialnym za sprawy finansowe, a takze relacje z MLEKPOL FORUM 2023,
w trakcie ktérego odbyly sie obchody 40-lecia firmy.

To wyjatkowe wydarzenie zwiericzyta uroczysta gala wraz z benefisem poprzedniego Zarzqdu SM Miekpol.
Byt to symboliczny gest wdziecznosci i uznania za wkiad Prezesa Edmunda Borawskiego, Wiceprezesa
Stawomira Olszewskiego oraz Czlonka Zarzadu Jozefa Wysockiego w rozwdj Spoétdzielni na przestrzeni
ostatnich 40 lat.

Panie domu i nasi milusiriscy, jak zwykle, takze znajda w ,,Echu Mlekpolu” co$ dla siebie.
Zycze milej lektury!

Tadeusz Mroczkowski,
Prezes Spétdzielni Mleczarskiej Mlekpol
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Dbamy o ludzi naturalnie
juz od ponad 40 lat!

Sprawozdanie z Zebrania Przedstawicieli SM Mlekpol 2023

Zebranie Przedstawicieli Sp6ldzielni Mleczarskiej Mlekpol
odbylo sie 20 czerwca 2023 roku w Grajewie i zgroma-
dzilo 48 z 55 delegatow, ktorzy reprezentowali ponad
8000 czlonkow Spoéldzielni z réznych rejonéw dzialania.

Podczas zebrania Jan Zawadzki, Przewodniczacy
Rady Nadzorczej, podkreslil, ze rozwdj Spéidzielni
opiera sie na dlugofalowej strategii, ktéra koncentruje
sie wokél wspoétpracy z dostawcami i kontrahentami.

Pomimo niesprzyjajacych okolicznosci sytu-
acja Spotdzielni jest stabilna, co pozwala nam
uniknqé drogich kredytéw. Mlekpol poszuku-

je takze nowych rynkéw zbytu za granicq,
majac na uwadze ogromnq konkurencje na are-
nie miedzynarodowej — moéwil Przewodniczacy.

Podsumowanie 2022 roku

W minionym roku Rada Nadzorcza wraz z Zarzadem podjela wiele trafnych decyzji, czego dowodza osia-
gniete przez Spoéldzielnie wyniki. Mlekpol jest firma o ugruntowanej pozycji gospodarczej i ogrom-
nym potencjale. Spéldzielnia konsekwentnie dazy do unowoczesSniania i wzrostu produkcji mle-
ka oferowanego przez swoich dostawcow, bedac polskim liderem spoéldzielczosci w skupie surowca.

Podczas zebrania delegaci wystuchali sprawozdania, ktére przedstawil obecny Prezes Zarzadu,

a takze podziekowali poprzedniemu Zarzadowi za prace i zaangazowanie w rozwo6j Spoétdzielni. Dzieki wysit-
kom jego czlonkoéw firma stala sie bowiem znaczacym graczem na mapie polskiego sektora mleczarskiego.

W ubieglym roku przedsiebiorstwo osiagnelo przychéd w wysokosci ponad 7 miliardéw zlotych.
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Mlekpol przez ponad 40 lat dziatalnosci wypromowat produkty i marki rozpoznawalne zaréwno
w Polsce, jak i za granicq. Jedna z najbardziej cenionych jest oczywisScie marka Laciate. Rok 2022 oka-
zatl sie niezwykle trudny i peten niespodzianek, rozpoczynajgc sie wojnq i niosqc konsekwencje wciqz
trwajacej pandemii. Mimo tych trudnos$ci rok ten byt rekordowy pod wzgledem sprzedazy i cen mle-

ka. Mlekpol, jako polska firma mleczarska, podazal za Swiatowymi trendami, intensyfikujac dzia-
tania marketingowe i promocyjne. — mowil Tadeusz Mroczkowski, Prezes Zarzadu SM Mlekpol
— Mimo nietatwej sytuacji Spétdzielnia Mleczarska Mlekpol radzila sobie bardzo dobrze, chociaz wiqzato sie
to z potrzebg dynamicznego i elastycznego reagowania na zmiany zachodzqgce na rynku.

W trakcie zebrania jednoglo$nie przyjeto wnioski o udzielenie absolutorium wszystkim cztonkom Zarzadu.
Przyszlos$é = rozwoj

Podczas ZP przedstawiono réwniez plany na przyszlosé. Spoldzielnia Mleczarska Mlekpol zamie-
rza kontynuowaé rozwdj i inwestycje. Wdrazanie nowoczesnych rozwiazan technicznych i techno-
logicznych pozwoli na dalszy rozwdj produktow, opakowan oraz poprawe efektywnosci energetycz-
nej naszych zakladéw. Te wszystkie dzialania beda realizowane zgodnie z polityka zrownowazonego
rozwoju firmy, w poczuciu odpowiedzialnosci za srodowisko i spoleczenstwo. Mlekpol podkresla swoje za-
angazowanie w dzialania proekologiczne i redukcje emisji CO,. Planowane na rok 2023 inwestycje wy-
niosa okolo 200 milion6éw zlotych i obejma m.in. dalszy rozwéj gospodarki obiegu zamknietego, majacej
na celu ograniczenie zuzycia plastiku i emisji gazéw na kazdym etapie produkcji i przetwérstwa mleka.

Jednym z waznych wydarzen, ktére mialo miejsce w ostatnim czasie, byto polaczenie Spétdzielni z t6dzka mle-
czarnia Jogo, ktoéra stynie z produkcji lodow Bambino. Obecnie Jogo jest juz w strukturach Mlekpolu, co zakta-
dowi temu otwiera nowe mozliwosci rozwoju produkcjii wytwarzania wysokiej jakosci produktéw mleczarskich.

Na zakoniczenie zebrania Edmund Borawski, byty
Prezes Zarzadu podziekowal swoim wspolpracow-
nikom, Radzie Nadzorczej i delegatom za wspodlnie
przepracowane lata.

Wasze zaangazowanie, profesjonalizm i oddanie
przyczynity sie do naszego sukcesu. Teraz prze-
kazuje stery naszej Spoldzielni w rece nowego
Zarzaqdu. Jestem pewien, ze bedzie on w stanie spro-

staé¢ wszystkim wyzwaniom i kontynuowac rozwaoj
firmy. Zycze wszystkim powodzenia (...). Przezy-
lismy razem wiele i jestem dumny z tego, co uda-
to nam sie osiggnaé¢ — moéwil Prezes Borawski.
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Aktualna sytuacja w skupie mleka

Pierwsze poélrocze biezacego roku charakteryzowato
sie niepewnoscia na rynku i spadajacymi cenami mle-
ka surowego. Poprzedni rok pod wzgledem dochodéw
z produkcji mlecznej siegnatl historycznych poziomow.
Wzrastajace ceny na swiatowych gieldach i wysokie
ceny produktow mleczarskich na rynku krajowym
spowodowaly w drugiej potowie 2022 roku wzrost cen
mleka surowego do historycznych poziomoéw. Ostat-
nie miesigce poprzedniego roku i pierwsze 5 miesie-
cy biezacego roku przynioslty korekte cen produktow
mlecznych na swiatowych gieldach i na rynku krajo-
wym. Przyrost produkcji mleka u najwiekszych eks-
porterow, takich jak UE, Stany Zjednoczone, Nowa
Zelandia, przy jednoczesnym zmniejszeniu importu
przez Chiny (najwiekszy importer mleka na Swiecie)
oraz spadajacej sile nabywczej konsumentow, spo-
wodowanej rosnaca inflacja w naszym kraju, wpltynat
na zmniejszenie dochodow zakladow przetwoérczych,
co przelozylo sie na spadki kwot pienieznych wyptaca-
nych dostawcom za mleko.

Wedlug Glownego Urzedu Statystycznego ceny
mleka w skupie od grudnia 2022 roku do kwiet-
nia biezacego roku spadly o ponad 27%.
Srednia cena mleka dla dostawcéw w naszym kraju
w kwietniu wyniosta 2,17 zt/litr i byla o 1,6% wyz-
sza niz w kwietniu 2022 roku. Najwyzsze ceny otrzy-
mywali dostawcy mleka na Podlasiu: 2,33 zi/litr,
a najnizsze w wojewodztwie lodzkim: 2,04 zi/litr.
Wedlug analitykow trudna sytuacja na rynku moze
potrwac do konica roku, a wzrostow cen mleka moze-
my sie spodziewac dopiero w ostatnim jego kwartale.

Kazimierz Czernewski
Dyrektor Wydzialtu Skupu

Skup mleka u najwiekszych przetworcow w UE rosSnie. Za pierwsze cztery miesiace 2023 roku skup wzrost
o 0,8%. Polska nalezy do krajéow w UE o najwiekszej dynamice skupu mleka i za okres od stycznia do kwiet-
nia skupiliSmy 4197,0 mln litrow, przy dynamice skupu na poziomie 1,0 %. W kwietniu skup mleka w Polsce
wyniost 1061,3 min litrow i byto to o 1% wiecej niz w kwietniu 2022 roku.

W naszej Spoétdzielni w kwietniu skupiliSmy 167,1 mln litrow surowca, co stanowi 16% mleka krajowego,
a w maju prawie 170 mln litrow, z dynamika 1,2% w stosunku do roku ubieglego.

Milekpol Forum 2023

W czwartek 27 kwietnia w Hotelu Narvil Conference&Spa w Serocku odbylo sie
Mlekpol Forum 2023, wydarzenie polaczone z gala 40-lecia dzialalnoSci i benefisem bylego Zarzadu
firmy. Wzieli w nim udzial nie tylko przedstawiciele branzy mleczarskiej i spozywczej, ale rowniez
politycy, samorzadowcy oraz kontrahenci i partnerzy handlowi Mlekpolu z Polski i z zagranicy.

Mlekpol Forum 2023 rozpoczelo sie od konferencji biznesowej, podczas ktorej obecny Zarzad zaprezentowat
najwazniejsze dokonania Spéldzielni na przestrzeni 40 lat jej istnienia oraz plany na najblizsza przysztoscé.
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Wystapienie Prezesa Zarzadu Tadeusza Mroczkowskiego dotyczylo przede wszystkim powiekszania bazy su-
rowcowej, a takze rozwoju gospodarstw nalezacych do dostawcéw mleka, ktére dokonywaly sie i dokonuja
miedzy innymi dzieki polityce Spoéldzielni. Nastepnie prelekcje wygtosili Wiceprezesi Zarzadu SM Mlekpol.
Zbigniew Groszyk opowiadal o ekoinwestycjach i energetyce, Malgorzata Cebelinska pochylila sie nad tren-
dami konsumenckimi i marketingiem flagowych marek Spétdzielni, a Pawet Pasternak polozyt nacisk na
zagadnienia zwigzane zwlaszcza z innowacyjnymi Srodkami finansowania dziatalnosci Mlekpolu.

Na temat znaczenia i roli Instytutu Innowacji Przemystu Mleczarskiego w Mragowie w procesie tworzenia
nowych produktéw nabialowych opowiedzial jego prezes — prof. dr hab. Andrzej Babuchowski. Goscin-
ny wyklad na temat sztucznej inteligencji wyglosil natomiast dr Maciej Kawecki, prorektor ds. innowacji
Wyzszej Szkoly Bankowej w Warszawie.

40 lat rozwoju

Wieczorem, w trakcie uroczystej gali, odbyl sie benefis bytego Zarzadu SM Mlekpol - na czele
z Prezesem Edmundem Borawskim. Jako pretekst do wspomnien z go$émi specjalnymi: Przewodniczacym
Rady Naukowej IIPM, prof. Zygmuntem Zanderem, Przewodniczacym RN Mlekpolu w latach 1997 — 2006
Janem Filipkowskim, Prezesem Zarzadu SOT Andrzejem Ramotowskim i Prezesem PGI Edwardem Kotkiem
postuzyly przygotowane specjalnie na te okazje kroniki filmowe opowiadajace o poszczegélnych dekadach
funkcjonowania Spétdzielni. Dzieki nim przypomniano miedzy innymi poczatki OSM w Grajewie, przebieg
i rezultaty dziatan konsolidacyjnych firmy, wykreowanie popularnych marek (Laciate, Milko, Mazurski
Smak) czy wreszcie polski rekord skupu mleka, ktoéry wyniost ponad 2 mld litréw i ustanowiony zostat przez
Mlekpol w 2021 roku.

W trakcie gali uhonorowano dorobek Edmunda Borawskiego, przez 40 lat zasiadajacego na stanowisku
Prezesa Zarzadu SM Mlekpol, a takze Slawomira Olszewskiego (Wiceprezesa w latach 1985 - 2022)
i Jozefa Wysockiego (Czlonka Zarzadu w latach 1990 — 2020). Podkreslono, ze Mlekpol zdobyt pozycje lidera
w branzy mleczarskiej dzieki wspélnej pracy wszystkich oséb tworzacych Spoétdzielnie, a takze dzieki sku-
tecznemu zarzadzaniu.

Mlekpol swoja obecna pozycje zawdziecza wysitkom tysiecy producentéw mleka, pracownikéw poszczegol-
nych zaktadéw produkcyjnych, cztonkéw Rad Nadzorczych i Zarzadu, ktérzy od poczatku istnienia Spétdzielni
realizowali strategie oparta na zréwnowazonym rozwoju, innowacjach, najnowoczesniejszych technologiach
i sprawnym marketingu. To wtasnie dzieki ich zaangazowaniu i wierze w sukces produkty Mlekpolu sq do-

brze znane nie tylko w kazdym polskim domu, ale goszczag tez na stotach w ponad 100 parnistwach swiata.
Ciesze sig, Zze podczas Mlekpol Forum 2023 mieliSmy okazje podsumowac ten czas i nakresli¢ kierunki rozwoju
na przysztosé¢ - moéwi Tadeusz Mroczkowski, Prezes Zarzadu SM Mlekpol.

Miekpol dzis

Obecnie SM Mlekpol to 14 nowoczesnych i wysoko wyspecjalizowanych zakladéw przetworczych zlokalizo-
wanych w calej Polsce. Spétdzielnie tworzy ponad 8400 producentéw, ktoérzy dostarczaja srednio 5,5 miln 1
mleka dziennie.

Mlekpol oferuje szeroka game produktéow mleczarskich, w Polsce i na Swiecie znanych pod markami,
takimi jak: Laciate, Milko, Biate, Rolmlecz, Mazurski Smak czy Maslanka Mragowska. Blisko 30% produk-
cji Spoéldzielni trafia na eksport do ponad 100 krajow na catym swiecie. W 2021 roku Mlekpol otrzymat
z rak Andrzeja Dudy Nagrode Gospodarcza Prezydenta RP w kategorii ,Narodowy Sukces”.
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Dwa Zlote Paragony i cztery
wyroéznienia Zlotego Paragonu
dla produktow SM Milekpol

Mleko Laciate Swieze 2,0% i Ser Gouda w plastrach 150 g zajely pierwsze miejsca w swoich katego-
riach w konkursie ,,Zloty Paragon 2023 - Nagroda Kupcow Polskich”. Wyréznienia przyznano nato-
miast MaSlance Mragowskiej o smaku truskawkowym, serkowi Smietankowemu Laciatemu z cebula
i szczypiorkiem, a takze maslu ekstra oraz mixowi Laciatemu.

W Srode 24 maja 2023 roku odbyta sie Gala Liderow Rynku FMCG i Handlu, podczas ktorej poznaliSmy
wyniki konkursu ,Ztoty Paragon 2023 — Nagroda Kupcéw Polskich”. Laureatéow wylonili czytelnicy ogo6lno-
polskiego miesiecznika ,Hurt & Detal”, oddajac glosy na produkty spozywcze, ktére w ich sklepach cieszg sie
najwiekszym powodzeniem i sa najchetniej kupowane przez klientéw.

W tegorocznej edycji plebiscytu, w réznych katego-
riach, produkty SM Mlekpol zdobyly w sumie dwa
Zlote Paragony oraz cztery wyréznienia:

oWweka
TRy

e Mleko Laciate Swieze 2,0% — [ miejsce i statuetka

Zlotego Paragonu w kategorii ,Mleko”,

N

e Ser Gouda w plastrach 150 g - I miejsce i statuetka

Zlotego Paragonu w kategorii ,Sery zo6lte twarde”,

U
o

¢ Maslanka Mragowska truskawkowa 1 1 - Wyréznienie
Zlotego Paragonu w kategorii ,Napoje mleczne”,

e Serek Smietankowy Laciaty z cebula i szczypior-
kiem 135 g - Wyrdznienie Zlotego Paragonu w katego-
rii ,,Serki kanapkowe, satatkowe”,

¢ Maslo Laciate Ekstra 200 g - Wyrdznienie Ztotego
Paragonu w kategorii ,Masto”,

¢ Mix Laciaty 200 g - Wyro6znienie Ztotego Paragonu w

kategorii: ,Margaryny i miksy”.

Kolejny raz z rzedu Mlekpol zostat doceniony przez polskich handlowcéw, za co ogromnie dziekujemy. Naszym
celem zawsze byto dostarczanie wysokiej jakosci produktow nabiatowych, ktore satysfakcjonuja konsumen-
tow pod wzgledem bezpieczeristwa, profilu odzywczego i smaku. Nagrody w plebiscycie Ztotych Paragonéw

stanowiq potwierdzenie, ze wysitki Spoldzielni w tym zakresie przynosza wymierne rezultaty — komentuje
Dorota Grabowska, Kierownik Dzialu Marketingu SM Mlekpol.

»Ztoty Paragon 2023 — Nagroda Kupcéw Polskich” byla 13. edycja konkursu. Finatowa gala, ktéra odbyta
sie w Teatrze Kamienica w Warszawie, zgromadzita przedstawicieli sektora FMCG, sieci handlowych, firm
ustugowych oraz shopfitterow z calej Polski.
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SM Mlekpol
naXIl Mragowskiej Gali Sportu

Spéldzielnia Mleczarska Mlekpol zdobyla nagrode podczas XII Mragowskiej Gali Sportu. Wydarzenie
odbylo sie 12 maja w Mragowskim Centrum Kultury.

Mlekpol po raz kolejny zostal doceniony za wspieranie organizacji Milko Mazury MTB - najszybciej roz-
wijajacego sie cyklu wyscigow kolarstwa gorskiego w Polsce. Marka Milko jest sponsorem tytularnym,

a Laciate Junior — sponsorem strategicznym tych rowerowych zmagan. Spétdzielnia dofinansowuje impreze
od 2018 roku.

Cieszymy sie bardzo, ze Milko Mazury MTB rosnie w sile i z roku na roku zyskuje na popularnosci jako
wyscig zaréwno dla zawodowcow, jak i kolarzy-amatorow w kazdym wieku. Wydarzenie przyciaga
coraz wieksza liczbe uczestnikéw, a my, jako firma produkujaca wyroby mleczarskie przeznaczone

dla oséb dbajgcych o zdrowy styl zycia, mamy w tym swoéj udzial. Dziekujemy za nagrode i liczymy
na dalszag, owocnq wspélprace — mowi Dorota Grabowska, Kierownik Dzialu Marketingu SM Mlekpol.

Od lewej: Arkadiusz Cata, pomystodawca i organizator cyklu Milko Mazury MTB i Radostaw Tesmer, Zastepca Dyrektora ZPM w Mragowie

W imieniu Spétdzielni wyréznienie odebral Radostaw Tesmer, Zastepca Dyrektora Zaktadu Produkcji Mle-
czarskiej w Mragowie.

Tegoroczna edycja Milko Mazury MTB rozpoczela sie w potowie kwietnia w Itawie. Ostateczne wyniki klasy-
fikacji poznamy w pazdzierniku.
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Mleczarze z Tanzanii
z wizyta w SM Mlekpol

Przetwarzaja 6 tys. litrow mleka dziennie, w sklad ich spéldzielni wchodzi tysiac rolnikéw mieszkaja-
cych na zboczach Kilimandzaro, a surowiec codziennie odbiera od dostawcow i transportuje do prze-
robu grupa motocyklistow. Tak w skrocie mozna opisa¢ dzialalnos§¢ niewielkiej mleczarni Kondiki
z Tanzanii, ktorej rozwdj od 2019 roku wspiera Fundacja Ekonomiczna Polska — Afryka Wschodnia.
Przedstawiciele przedsiebiorstwa odwiedzili SM Mlekpol w Grajewie, aby pozna¢ nowoczesne procesy

technologiczne i produkcyjne.

a4 )@

MLEKPOL

Tanzanskim mleczarzom towarzyszyli Gonia
i Robert Zdunczykowie - zalozyciele Funda-
cji Ekonomicznej Polska - Afryka Wschodnia.
To wlasnie dzieki ich staraniom i wsparciu MSZ
z programu ,Polska pomoc” — Kondiki w ciagu
czterech lat potroita skup, wprowadzita na rynek
nowe produkty, a dzis jej pracownicy szkolg sie
w naszym kraju.

10

W srode 17 maja, podczas jednodniowej wizyty w Za-
kladzie Produkcji Mleczarskiej w Grajewie, tanzan-
scy mleczarze mieli okazje spotkaé¢ sie z Zarzadem
SM Mlekpol, odwiedzili takze laboratoria i przestrzenie
produkcyjne. Przygladali sie m.in. przyjeciu, ocenie
i badaniu surowca, jak réwniez produkcji masta czy
twarogu. Poznali historie rozwoju grajewskiej spol-
dzielni, sprobowali produktow z jej oferty i dowiedzieli
sie wiecej na temat marek Mlekpolu.

Obecnie dziatamy na niewielkq skale, ale chcemy sie roz-
wijaé i oferowaé konsumentom coraz lepsze produkty nabia-
towe. Rynek w Tanzanii ma spory potencjal, dlatego wizy-
ta w Polsce jest dla nas szansq na przyjrzenie sie z bliska,
jak funkcjonujq duze zaklady mleczarskie, wykorzystujqace
nowe technologie. Poszukujemy inspiracji i zastanawiamy
sie, co i w jaki sposéb wprowadzi¢ w swoich warunkach,
aby usprawnié procesy, podnies$é¢ jakosé wyrobow i zache-
cié kolejnych rolnikéw do dolaczenia do naszej spéldzielni
- mowi Adrian Kimario,Dyrektor Spoldzielni Kondiki.




AKTUALNOSCI / Wydarzenia i nagrody

Ze spotdzielniq Kondiki wspélpracujemy od 2019 roku. W jej zatodze widzimy ogromny potencjal, cheé ucze-
nia sie i zdobywania nowych doswiadczen. Jako fundacja pomagamy mleczarni zwiekszacé¢ mozliwosci pro-
dukcyjne, podnosié¢ standardy jakos$ciowe, dociera¢ na nowe rynki zbytu. Bardzo sie cieszymy, Ze nasi tan-
zanscy przyjaciele mieli okazje na wilasne oczy zobaczyd, jak od Srodka dziata jedna z najwiekszych polskich
spoétdzielni mleczarskich — komentuje Robert Zduniczyk.

Matgorzata Cebelinska, Wiceprezes Zarzadu SM Mlekpol dodaje, ze z duzym zainteresowaniem wystuchata historii
Kondiki i ze docenia obopélne zaangazowanie w rozwo6j lokalnej przedsiebiorczosci na terenie Afryki Wschodniej.

Podziwiamy entuzjazm i wysitki pracownikéw Kondiki, w zwigzku z czym postanowiliSmy podzieli¢ sie
z nimi swoim dosSwiadczeniem i odpowiedzie¢ na ich pytania w kwestiach jakoSciowych i proceso-
wych. Mamy nadzieje, ze wizyta w Mlekpolu zaowocuje dalszym rozwojem tanzarnskiej mleczarni —
komentuje Dorota Grabowska, Kierownik Dzialu Marketingu SM Mlekpol.

SM Mlekpol i China Sinopharm
Healthcare Industry Company —
kontynuacja wspoélpracy i wizyta
w zakladzie w Mragowie

SM Mlekpol, wiodacy polski producent nabialu, oraz jedna z czolowych rzadowych firm w Chinach
China Sinopharm Healthcare Industry Company kontynuuja wspélprace, ktora trwa juz od 2013 roku.
W ramach partnerstwa do Chin trafiaja glownie produkty proszkowe Mlekpolu na bazie mleka i ser-
watki oraz wyroby UHT.

Nasze wyroby, przede wszystkim z diugim terminem przydatnodci, cieszaq sie duzym zainteresowaniem rynku chin-
skiego, a Sinopharm to solidny partner handlowy, ktéry doskonale zna lokalne uwarunkowania i sprawnie dystry-
buuje produkty Mlekpolu, spetniajace wysokie oczekiwania klientéw. Diugoletnie doswiadczenie i wzajemne za-
ufanie ulatwiaja rozwdj wspdlpracy oraz wprowadzanie do sprzedazy oferowanych przez SM Mlekpol nowosci
- mowi Tomasz Trzaska, kierownik dzialu eksportu SM Mlekpol.
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AKTUALNOSCI / Wydarzenia i nagrody

W ramach dalszego budowania tej owocnej wspélpracy 13 czerw-
ca br. w Warszawie podpisano umowe ramowg o wartosci
6 mln USD, ktérej realizacja planowana jest do konca 2023 roku.
Ta istotna inicjatywa umacnia diugoletnie relacje miedzy
SM Mlekpol a China Sinopharm, otwierajac nowe perspektywy
dla obu stron.

¢ Development

and chhm_nlugy of Polang

Bureau of Minj

Zadowolenie ze wspoldzialania grajewskiej Spoéldzielni 2z chifnskim partnerem wyrazil
Prezes Mlekpolu Tadeusz Mroczkowski: JesteSmy bardzo usatysfakcjonowani naszq wspétpraca z China
Sinopharm. Zbudowana partnerska relacja umozliwita Mlekpolowi rozszerzanie obecnosci na rynku chinskim.
Dzieki regularnym kontraktom oraz elastycznosci naszych dostaw i produkcji, mozemy efektywnie reagowad
na potrzeby tego partnera handlowego i zwiekszaé sprzedaz. Wierzymy, ze wspdlne zaangazowanie i do-

Swiadczenie przyniosq nam dalsze sukcesy i obopdlne korzysci — powiedzial.

Goscie z Chin dzien po podpisaniu wspomnianej umowy udali sie do Mragowa, gdzie znajduja sie 2 oddziaty
SM Mlekpol: zaktad macierzysty z najwieksza w Polsce linia serowarska oraz Zaklad Produkcji Sproszko-
wanych Wyrobéw Mleczarskich, specjalizujacy sie w wytwarzaniu produktéw proszkowych, przeznaczonych
miedzy innymi na potrzeby najodleglejszych rynkéw na Swiecie.
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AKTUALNOSCI / Wydarzenia i nagrody

Milekpol na targach
China-CEEC Expo

Spoéldzielnia Mleczarska Mlekpol wziela udzial w targach China-CEEC Expo, ktére pod koniec maja
br. odbyly sie w mieScie Ningbo w prowincji Zhejiang. To jedno z najwiekszych tego typu wydarzen
wystawienniczych w Panstwie Srodka, organizowane przez Ministerstwo Handlu Chin.

Targi China-CEEC Expo byly okazja do spotkan
z obecnymi kontrahentami Spéldzielni oraz nawiaza-
nia nowych relacji biznesowych. Pozwolily tez na lep-
sze poznanie specyficznych potrzeb i upodoban kon-
sumentéw oraz dystrybutoréw z tej czesci Swiata.

Podczas pobytu w Chinach podpisaliSmy diugotermi-
nowy kontrakt z klientem, ktéry sprzedaje mleko Zam-
browskie. PrzeprowadziliSmy takze wiele rozmow z po-
tencjalnymi kontrahentami, ktérzy byli zainteresowani
gtownie mlekiem i mlekiem smakowym UHT, proszka-
mi mlecznymi oraz Mozzarellqg w plastrach. Na rynku
chiniskim jestesmy od wielu lat, jednak nadal widzimy
tu duzy potencjal i chcemy poszerzaé sprzedaz w tym
kraju — méwi Piotr Jankowski, Dyrektor Wydzialu
Handlu SM Mlekpol.

Obecnie na eksport trafia ok. 30% produkcji SM Mlekpol
- gléwnie do panstw UE, ale takze krajow, ktére nie prowa-
dza wystarczajacej produkcji mleka, by zaspokoié potrzeby
swoich mieszkancéow. W tym obszarze Spoétdzielnia skupia
sie na promocji produktéw o dtugim terminie przydatnosci
do spozycia.

Mleko UHT Laciate, Happy Barn i Milcasa - to trzy glow-
ne marki Mlekpolu, ktére sa obecne na rynku chinskim
zaréwno na platformach e-commerce, w kanale HoReCa,
jak i w kanatach tradycyjnych, np. supermarketach.

e
[

Dzieki nowoczesnym technologiom i wysokiej specja-
lizacji produkcji w naszych zaktadach przetwérczych
- jestesmy w stanie odpowiadaé na potrzeby réznych
rynkow. Instytut Innowacji Przemystu Mleczarskie-
w4 go w Mragowie wspiera nas w tym zakresie, dlatego
Mekpol nie boi sie nowych wyzwan i chetnie rozwija
eksport. W China-CCE uczestniczyliémy po raz pierw-
szy, jednak z uwagi na tak duze zainteresowanie pro-
duktami Mlekpolu, mamy nadzieje, ze targi te stanq sie
statym punktem w naszym kalendarzu—-podsumowuje
~ Dyrektor Piotr Jankowski.
- Wyjazd zorganizowany zostal w ramach wspoélpra-
A cy z Izba Przemystowo-Handlowa Polska — Azja.
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AKTUALNOSCI / Wydarzenia i nagrody

Mlekpol na liscie
50 najlepszych pracodawcow
wedlug tygodnika ,,Wprost”

Mlekpol, wiodacy producent mleka i produktow mlecznych w Polsce, znalazl si¢ na liScie 50 najlepszych
pracodawcow wedlug tygodnika ,,Wprost”. W corocznym rankingu ponad po! tysiaca najwiekszych dzialajacych
w Polsce przedsiebiorstw oceniono pod katem zatrudnienia na etacie, wudzielania podwyzek
i stabilnoSci zatrudnienia.

/ ®

MLEKPOL

Mlekpol w zestawieniu doceniony zostal za swoje zaangazowanie w dobrostan pracownikéw, tworzenie pro-
fesjonalnego Srodowiska pracy oraz oferowanie atrakcyjnych perspektyw rozwoju zawodowego. Firma nie
tylko zapewnia konkurencyjne wynagrodzenie, bogaty pakiet Swiadczen socjalnych i atrakcyjne benefity,
ale takze stawia na rozwdj umiejetnosSci swoich pracownikéw poprzez programy szkoleniowe
i wsparcie mentorskie.

Jednym z kluczowych czynnikéw wyrozniajacych Mlekpol jako pracodawce jest stabilnos$¢ zatrudnienia.
Nawet w trudnych czasach (pandemia, wojna w Ukrainie, inflacja) firma utrzymuje stata liczbe pracownikéw
i unika redukcji etatéw. Z tego wzgledu Mlekpol jest atrakcyjnym miejscem pracy dla wielu profesjonalistow.

Czujemy sie zaszczyceni, ze nasza Spoldzielnia zostala wyrézniona przez tygodnik ,Wprost”
jako jeden z najlepszych pracodawcéw w Polsce. Dowodzi to, ze tworzymy dobre warunki pracy

i wspieramy rozwdj naszych zespotow. Dziekuje wszystkim za zaangazowanie i wkiad w ten sukces

- mowi Tadeusz Mroczkowski, Prezes Zarzadu SM Mlekpol.

Mlekpol to nie tylko firma troszczaca sie o swoich pracownikoéw, ale réwniez odpowiedzialny i zaangazowany
cztonek lokalnych spotecznosci, skupionych wokét 14 zakladéw produkcyjnych. Dzieki wspieraniu inicjatyw
spoteczno-charytatywnych oraz projektom proekologicznym Spéldzielnia przyczynia sie do poprawy warun-
kéw zycia w réznych regionach kraju.
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AKTUALNOSCI / Wydarzenia i nagrody

Wiceprezes zarzadu SM Mlekpol
Malgorzata Cebelinska

jedna z bohaterek ksiazki

»00 osobistosci biznesu. Pomagamy”

W piatek 16 czerwca 2023 roku w Airport Hotel Okecie w Warszawie odbyla sie uroczysta premiera ksiazki
»50 osobistoscibiznesu. Pomagamy” narzecz Fundacji Rak’n’Roll. Inicjatywa, stworzona przez redakcje magazynu
»Businesswomand&lLife”, laczy Swiat biznesu z misja wsparcia os6b z choroba nowotworowa i propagowania zdrowego
styluzycia. W zacnym gronie bohaterow ksiazki znalazla si¢ Malgorzata Cebelifiska, wiceprezes zarzadu SM Mlekpol.

Gale poprowadzil Jacek Borkowski, znany aktor
i prezenter, ktéorego niepowtarzalny urok i poczucie
humoru zapewnily goSciom wspaniala atmosfere.
Uroczystos¢é rozpoczal wyjatkowy wystep utalento-
wanej saksofonistki Nastazji Babskiej-Kozak, zna-
nej rowniez jako Nastya Sax

Wydarzenie byto okazja do uhonorowania wybit-
nych osobowosci ze Swiata biznesu, kultury, sztuki
i show-biznesu, ktore nie tylko odnosza sukcesy,
ale takze zaangazowane sa w propagowanie profi-
laktyki nowotworowej i zdrowego stylu zycia.

Publikacja ,50 osobistosci biznesu. Pomagamy”
to symbol nadziei i mobilizacji dla wszystkich pa-
cjentow onkologicznych. Ta unikatowa ksiagzka sta-
nowi wyraz solidarnosci z nimi i inspiruje do pozy-
tywnych zmian w zZyciu.

Catkowity dochod ze sprzedazy publikacji zosta-
nie przekazany na dzialalnosé fundacji Rak'n Roll,
ktora od kilkunastu lat prowadzi nietuzinkowe
akcje na rzecz swoich podopiecznych.

Wsrod oséb zaproszonych do wziecia udzia-
lu w przedsiewzieciu wydawniczym redakcji
,Businesswoman&Life” znalazla sie wiceprezes za-
rzadu SM Mlekpol Malgorzata Cebelinska, ktora
w trakcie gali podkreslita, ze misja Mlekpolu jest
cztowiek, dlatego Spéldzielnia dostarcza na rynek
bezpieczne i zdrowe produkty mleczarskie.
Powiedziata tez:

Chcialabym serdecznie podziekowaé za zaprosze-
nie do udziatu w wyjqgtkowym przedsiewzieciu wy-
dawniczym, jakim jest ksiqzka ,,50 osobistosci biz-
nesu”. To wielkie wyréznienie i zaszczyt dolqczyc
do zacnego grona ludzi, ktérzy wzieli w nim udzial.

Fundacja Rak'n Roll jest wyjatkowa, bo przetamu-
je stereotypy zwiqzane z chorobq nowotworowaq
i wspiera swoich podopiecznych w réznych dzie-
dzinach zycia. W imieniu Mlekpolu pragne wyrazi¢
podziw i szacunek wobec pracownikéw fundacji,
a takze wobec jej podopiecznych, ktérzy udowad-
niaja, ze pacjenci onkologiczni, pomimo wszelkich
przeciwnosci, mogq chorowaé i zyé na wilasnych
warunkach — z godnosciq, nadziejaq, i uSmiechem.

Oprécz premiery ksiazki i prezentacji jej bohate-
row w trakcie wieczoru odbyly sie liczne licyta-
cje charytatywne, na ktére uczestnicy gali, w tym
SM Mlekpol, przekazali miedzy innymi swoje pro-
dukty, gadzety reklamowe, vouchery, bibeloty badz
wyroby rekodzielnicze. Te czesé gali uswietnit wy-
step Kasi Deren.
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AKTUALNOSCI / Wydarzenia i nagrody

Milekpol wsparl

ogollnopolskie warsztaty
~Sniadanie na trawie”

Warsztaty z serowarstwa, wedliniarstwa, wedzarnictwa, baristyki oraz z przygotowywania sushi - uczniowie
szkol gastronomicznych z calej Polski spotkali sie w piatek 19 maja w Zespole Szko6l Gastronomiczno-Hotelar-
skich w Bydgoszczy, aby wspdlnie zdobywa¢ nowa wiedze i umiejetnosci. Placowke od wrzesnia 2022 roku wspie-
ra Mlekpol, przekazujac mlodym adeptom sztuki kulinarnej produkty mleczarskie, ktore sa wykorzystywane

Przez nich w trakcie zaje¢, warsztatow i targow.

W ,Sniadaniu na trawie” uczestniczylo okoto 50
uczniéw i nauczycieli z Bydgoszczy i calego kra-
ju. Uczestnicy poznali tajniki naturalnej produkcji
zywnosci, w tym serow i wedlin, nauczyli sie parzyc
kawe w duchu zero waste oraz robi¢ prawdziwe ja-
ponskie sushi. Wydarzeniu towarzyszyty: grill, kon-
kurs na najlepszy ser oraz degustacja przygotowa-
nych przez uczniéw potraw.

Bardzo sie cieszymy, ze adepci zawodoéw gastrono-

micznych majq szanse poznaé produkty Mlekpolu,
pracowad z nimi i wykorzystywacd je w trakcie nauki.
Widzimy, Zze miode pokolenie przywiaqzuje coraz wiek-
szq wage do jakoSci, lokalnosci i naturalnego charak-
teru skladnikow. Te wartosci od zawsze przyswieca-
ty takze naszym dziataniom jako producenta mleka
iprzetworéw mlecznych. Towazne, Ze ceniq je rowniez
nauczyciele i uczniowie, ktorzy juz wkrotce rozpocz-
nq prace w kawiarniach, restauracjach czy hotelach
— mowi Dorota Grabowska, Kierownik Dzialu
Marketingu SM Mlekpol.

MLEKPOL

www.mlekpo!.com.pl
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Spoétdzielnia Mleczarska Mlekpol swoimi produkta-
mi, gléwnie mlekiem $wiezym i mlekiem baristycz-
nym, bydgoski Zesp6t Szkoét Gastronomiczno-Hote-
larskich wspierata przez caty rok szkolny.
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W ramach innowacji pedagogicznej ,Zaparze-
ni w Gastronomiku - cuda z mleka” ucznio-
wie bydgoskiej szkoly uczestniczyli w zajeciach
z serowarstwa i baristyki. W efekcie ich pra-
cy powstato 50 kg serow, a takze 500 kaw latte
i cappuccino. Piecioro mlodych baristéw wzielo
takze udzial w olimpiadzie ,Zwolnieni z teorii”, w
ramach ktorej realizowali oddolny projekt ,Przerwa
na kawe”. W kazdy czwartek parzyli kawe i tworzyli
latte art dla uczniéw i nauczycieli szkoty, zbiera-
jac przy tym pieniadze na leczenie chorej na raka
mamy jednej z uczennic.

AKTUALNOSCI / Wiadomosci z zaktadéw

Uczniowie wybrali sie ponadto na wyciecz-
ke do Zakladu Przetwoérstwa Mlecznego w Byd-
goszczy, by na wlasne oczy zobaczyé, jaka
droge pokonuje surowiec, z ktérego robia
na zajeciach sery i czym rézni sie mleko niskopa-
steryzowane w butelkach PET od mleka UHT.

Bardzo doceniamy wsparcie firmy SM Miekpol,
bo efekty wspélpracy przerosty nasze oczekiwania.
Mam nadzieje, ze bedzie ona kontynuowana w przy-
sztym roku szkolnym, poniewaz w planach mamy
produkcje serow zottych twardych, a w naszych
glowach rodza sie nastepne innowacyjne pomysty
—podsumowuje Joanna Nowicka, koordynatorka

projektu.
v
AKTUALNOSCI / Kampanie

Nowa kampania dipow
smietanowych Mlekpol
-~Razem smaeczniej”

Wraz z nadejSciem sezonu grillowego Mlekpol rusza z nowa kampania reklamowa dipow $mietanowych typu
créme fraiche. Haslo ,Razem smaczniej” podkresla wszechstronnos§¢ zastosowania tych produktow w kuchni -

takze tej ogrodowej.

Grill z rodzing, impreza ze znajomymi, film we dwoje — jest tyle okazji, by polaczy¢ ulubione sktadniki
i przekaski z gotowymi dipami Smietanowymi! Te wyjatkowe, pelne aromatu produkty od Mlekpolu dostepne
sg w trzech wariantach: z czosnkiem i ziotami, z karmelizowana cebulka i cheddarem oraz z pomidorami, pa-
pryka i chili. Wszystkie powstaja na bazie 18-procentowej Smietany z najlepszego krajowego mleka, dlatego
charakteryzuja sie gesta konsystencja, przyjemna kremowoscia i lekko kwasnym smakiem.
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AKTUALNOSCI / Kampanie

Dipy $mietanowe sa Swietnym dodatkiem do mies z rusztu, soséw, zup czy salatek. Mozna maczac
w nich warzywa oraz chipsy badZz nachosy, dodawac¢ je do gotujacej sie potrawy lub polewaé nimi
gotowe danie.

Zalezalo nam, aby w kampanii ,Razem smaczniej” zaakcentowaé rozne okazje do spozywania dipow
i podsunqcé konsumentom wiele pomystéw na ich wykorzystanie. W tym celu powstaty graficzne emblematy,
spoty video, a takze specjalna zaktadka na stronie najlepszewkuchni.pl z inspirujacymi przepisami. W reklamie

wykorzystamy m.in. formaty digital (display, social media), billboardy oraz TV. Zaktadamy réwniez wspoétprace

z wybranymi influencerami— moéwi Dorota Grabowska, Kierownik Dzialu Marketingu SM Mlekpol.

Kampania realizowana bedzie w okresach kwiecien — czerwiec oraz wrzesien — pazdziernik, a jej dopelnie-
niem beda trzy minikonkursy na TikToku, Instagramie i Facebooku.

Lato po mazursku -
kolejna odslona kampanii
produktow Mazurski Smak

Wakacje na wsi to kontakt z natura i niezapomniane smaki dziecifistwa: pysznego mleka, Smietany, twarogu czy
masla. Najnowsza kampania od Mlekpolu zabiera konsumentow w sentymentalna podrdoz, podkreslajaca natural-
ny charakter produktow mleczarskich marki Mazurski Smak, a lato po mazursku uplynie Polakom pod znakiem
przepisow na szybkie potrawy, ktore mozna serwowaé na Swiezym powietrzu.

A 10 SIE
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AKTUALNOSCI / Kampanie

Kampania zaklada intensywne dzialania komunikacyjne w telewizji oraz w kanale digital. Przekaz skierowa-
ny bedzie do os6b planujacych zakup produktéw nabiatowych, m.in. w trakcie wakacyjnych i weekendowych
wyjazdéw. Obejmie najwieksze portale, sieci reklamowe i aplikacje zakupowe na urzadzeniach mobilnych.

Dodatkowym wsparciem bedzie wspélpraca z popularnymi influencerami na Instagramie
i TikToku. Od czerwca do lipca akcja #LATOPOZAMURSKU zaktywizuje konsumentow, ktérzy beda mo-
gli wzia¢ udzial w ciekawym minikonkursie. Uczestnicy podziela sie swoimi zdjeciami i filmami, poka-
zujacymi ich lato po mazursku — na lonie przyrody i i obowiazkowo w towarzystwie pysznego jedzenia.
W konkursie do wygrania beda gtosniki JBL GO oraz turystyczne kubki z logo Mazurskiego Smaku.

W tej odstonie kampanii nadal pozostajemy w klimacie charakterystycznej, akwarelowej kreacji, kto-

ra Swietnie wyraza nasz przekaz. Hasto ,To sie bierze z natury” przypomina, ze produkty Mazurskie-

go Smaku powstaja z najlepszego, polskiego mleka i nie zawieraja zbednych dodatkéw. To natural-

ne, regionalne wyroby, ktére swojq jakosé zawdzieczaja pochodzeniu z czystych tak Warmii i Mazur

— mowi Dorota Grabowska, Kierownik Dzialu Marketingu SM Mlekpol.

Celem obecnych dziatan promocyjnych jest dotarcie do jak najwiekszej liczby konsumentéw, utrwalenie
Swiadomosci marki i aktywizacja sprzedazy w okresie letnim. Za strategie, kreacje i realizacje kampanii odpo-
wiedzialna jest Lucyna Kulagowska, brand manager marki oraz agencje Los Mejores i Wavemaker (GroupM).

Smietany Laciate
weiaz sa na 100%

Kolejna odstona kampanii SM Milekpol ,,Smietana na 100%” zacheca konsumentéw do kulinarnego wykorzysty-
wania produktow z tej kategorii zarowno w domu, jak i w plenerze.

Koncepcja kampanii stanowi kontynuacje idei ,Smietana na 100%”, podkreslajacej, ze Laciata jest w 100%
naturalna, w 100% gesta i w 100% tradycyjna. W ramach aktywacji powstat spot promujacy drugi cykl fil-
mow Laciatej Akademii, ktéra nadal inspiruje oraz edukuje konsumentéw kulinarnie, prezentujac sposoby
zastosowania Smietany w kuchni. W tegorocznej edycji produkt Mlekpolu pojawia sie w kontekscie wspol-
nego przygotowywania i spozywania positkéw — podczas pikniku, grilla czy ogniska. Gospodynia Laciatej
Akademii niezmiennie pozostaje Anna Marciniak, stylistka Zywnosci i szefowa kuchni, a od roku takze
ambasadorka Smietany Laciatej. Dla Anny Marciniak gotowanie to sztuka, ale takze prostota — ,okraszone”
dodatkowo filozofig zero waste.
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PEWNIE, ZE
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Sercem dzialan prowadzonych w ramach kampanii jest serwis www.smietanalaciata.pl, wspierany kampa-
niami video i bannerowa, szerokimi dziatlaniami w social mediach, dodatkowymi aktywacjami dla konsu-
mentéw oraz udziatem influenceréw na Instagramie i TikToku.

Wobec wyjatkowo pozytywnego przyjecia ubiegtorocznej kampanii marketingowej Smietan Laciatych
12% i 18% - kontynuujemy dziatania pod hastem ,,Smietana na 100%”. Stuzq one budowaniu $wiadomosci mar-
ki oraz popularyzowaniu tej kategorii produktow, a zaplanowane zostaty zaréwno w przestrzeni digitalowej,

jakisocialmediowej. Aby podkreslié¢ walory tradycyjnych smietan Laciatych, prowadzimy intensywnq wspotpra-

ce z influencerami— na najpopularniejszych obecnie kanatach, takich jak Instagram i TikTok. Wszystkie aktyw-

noscizostanq wsparte kampaniq video oraz emisja spotéw reklamowych w najwiekszym stacjach telewizyjnych

— mowi Dorota Grabowska, Kierownik Marketingu SM Mlekpol.

Za realizacje kampanii z ramienia SM Mlekpol odpowiedzialna jest Katarzyna Skrodzka, brand ma-
nager marki, za strategie i kreacje odpowiadaja zas$ agencja Change Serviceplan oraz dom mediowy
Media Republic.
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»Z sercem do serka> -
nowa kampania marki Rolmlecz

Wraz z poczatkiem czerwca ruszyla nowa kampania wizerunkowa serkow z krowka Rolmlecz, marki nalezacej
do SM Mlekpol. Tym razem w centrum uwagi znajda sie... uczucia. A konkretnie sympatia do kultowego produk-
tu, ktory od blisko 50 lat gosci na polskich stolach.

Hasto tegorocznej kampanii ,Z sercem do serka” zwraca uwage konsumentéw na osoby, dzieki ktérym mozemy
cieszy¢ sie smakiem serkow z krowka. Pelna serdecznosci i czutosci kampania opowiada historie Mleczarzy,
w ktoérej kluczowa role odgrywa mitos¢ do tego, co sie robi, a takze rados¢ z dzielenia sie efektami swojej
pracy z bliskimi.

W ramach kampanii powstaly spoty, emitowane w ogélnopolskich stacjach, telewizji VOD oraz w kana-
tach digital. Dzialania zostaly wsparte komunikacja w social mediach, z bohaterami filméw reklamo-
wych, a takze humorystycznymi, opartymi na grze sté6w haslami. Uzupelnily je smakowite grafiki, video
i materiaty POS.

Serek z kréowkq to produkt, ktéry od zawsze
wzbudzal cieple emocje i kojarzyt sie z domowaq
atmosfera. Za sprawag kampanii chcemy pokazad,
Ze te pozytywne uczucia towarzyszq nie tylko kon-
sumentom serkéw Rolmlecz, ale takze osobom,

ktore pracujq przy ich produkcji. To prawdziwi pa-

sjonaci, ktorzy wkiadaja cate serce w to, co robia

— mowi Dorota Grabowska, Kierownik Dzialu
Marketingu SM Mlekpol.

waniliowy K Serek z krowka to najbardziej rozpoznawalny
: e produkt marki Rolmlecz. Powstaje z najlepszego,
polskiego mleka, a jego receptura nie zmienita
sie od wejScia na rynek w pierwszej polowie lat
70. XX wieku. Dostepny jest w kilku smakach
— naturalnym, waniliowym, waniliowym z laska
wanilii, czekoladowym i truskawkowym.

Vanilla =
fromage frais

Za koncept strategiczny, ide¢ kreatywna kampanii,
a takze nadzér nad produkcjg odpowiada agencja

z sercem reklamowa 0S3. Po stronie SM Mlekpol osobg odpo-
wiedzialng za jej przebieg jest Aneta Wysocka-Wejda,
d o se rka brand manager marki Rolmlecz.
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O AKTUALNOSCI / Wywiad

Wywiad z Pawlem Pasternakiem, Wiceprezesem
Zarzadu SM Mlekpol. Dzi§ porozmawiamy z nim
o kluczowych wyzwaniach finansowych, sukce-
sach i planach rozwojowych firmy oraz o roli
sztucznej inteligencji w branzy mleczarskiej.
SM Mlekpol, bedaca jednym z wiodacych produ-
centow mleczarskich w Polsce, od lat stawia na
innowacje, jakos¢ produktowielastycznosS¢é wre-
agowaniu na potrzeby konsumentow i klientow.
Wraz z Pawlem Pasternakiem przyjrzymy sie
temu, jak firma radzi sobie w obliczu trudnosci,
ktore niesie ze soba wspolczesny rynek oraz ja-
kie kroki podejmuje w celu dalszego rozwoju
i utrzymania wiodacej pozycji na arenie krajo-
wej i miedzynarodowej. Zapraszamy do lektury
wywiadu, ktory przyblizy Czytelnikom sSwiat
mleczarskiej potegi, gdzie sukces zaczyna sie
od szczesliwej krowy.

Jakie obecnie sa kluczowe wyzwania finansowe,
z ktorymi mierzy sie¢ SM Mlekpol?

Pawetl Pasternak: SM Mlekpol boryka sie z takimi
samymi problemami jak inne podmioty w branzy
mleczarskiej i tak jak kazde przedsiebiorstwo —
musi zadba¢ o aspekty finansowe, o pewne rela-
cje ekonomiczne. Nasza branza w tym momencie
przezywa pewne trudnosSci, ktére sa nastepstwem
miedzy innymi pandemii, ataku Rosji na Ukraine
czy inflacji. To wszystko spowodowalo, ze rynek
sie bardzo rozchwial. Dla przykladu: w pewnym
momencie koszty gazu wzrosly o 1400 procent.
Na szczescie mieliSmy kontrakty dlugoterminowe,
ktore zapewnily nam stabilnosé. Jednak niewat-
pliwie zostala ona zachwiana pod koniec ubie-
gltego roku i na poczatku roku 2023. W takich
sytuacjach nalezalo w stu procentach skoncen-
trowac¢ sie na plynnosci finansowej Spoéldzielni.
Jest to najwazniejszy wskaznik podczas kryzysu.
Nieskromnie powiem, ze my sobie z tym radzimy
doskonale. Wczesniej przygotowywaliSmy strategie
na wypadek zalaman rynkowych, aczkolwiek nie
byliSmy w stanie przewidzie¢, nawet w najmniej-
szym ulamku, ze te negatywne wydarzenia przy-
biora taka skale.
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A jak sytuacja wyglada teraz?

Nie chciatbym by¢ zlym prorokiem, bo juz kilka
razy mysleliSmy, ze osiagniety zostal ten najgor-
szy pulap. Jednak za kazdym razem rynek nas za-
skakiwal negatywnie. Dzi§ wiadomo, ze do pelnej
stabilizacji rynku potrzeba jeszcze troche czasu.
Do pewnych zmian, jakie wymusza na nas sytu-
acja gospodarcza, nie jesteSmy w stanie sie przy-
gotowaé. Szukamy punktu zwrotnego, ktéry za-
pewni nam i gospodarstwom stabilizacje.



W mojej ocenie bedzie to trzeci — czwarty kwartat
tego roku, ale to nie znaczy, ze wrocimy w tym ho-
ryzoncie czasowym do pozioméw cenowych sprzed
zalamania. Nalezy pamietac¢ o tym, Ze jeszcze caly
czas gospodarka, nie tylko w Polsce, ale na calym
Swiecie, odczuwa skutki pandemii. Kiedy$ proces
inwestycyjny trwal od 6 do 8 miesiecy, dzi§ moze
on trwa¢ nawet do dwéch lat. Obecnie najwiek-
szym wyzwaniem jest doprowadzenie do pomysl-
nego konca dostownie kazdej istotnej inwestycji.

Jakie byly glowne czynniki przyczyniajace
sie do sukcesu SM Mlekpol w ostatnich latach?

W wypadku naszej branzy pojecie ,ostatnie lata”
oznacza raczej ostatnie dekady. W 1997 roku
w SM Mlekpol zostala podjeta moim zdaniem pio-
nierska decyzja, stricte branzowa, nie mowigc
oczywiscie o marce Laciate, ktéra jest najwiekszym
sukcesem Mlekpolu. Owczesny Zarzad przekonat
mianowicie Rade Nadzorcza do podjecia krokow
w kierunku budowania wlasnych kapitalow.
Ustréj sie zmienit w 1989 roku, ale na efekty
tej zmiany trzeba bylo jeszcze dlugo poczekaé. Bo-
laczkanaszejgospodarkibylbowiembrakkapitatow.
W Mlekpolu uzgodniono, przy cenie mleka dale-
kiej od dzisiejszej — wynoszacej 60 — 70 groszy —
wplate na fundusz udziatlowy w wysokosci 10 gro-
szy. Wowczas byla to bardzo odwazna decyzja.
Ale to pozwolilo nam robi¢ naprawde pionierskie
rzeczy. ZainwestowaliSmy w pierwsze kampanie
reklamowe. Wczes$niej nikt tego nie robil, bo mle-
ko bylo oczywistym elementem Sniadania. Jednak
z czasem okazalo sig, ze konsument takiego wita-
$nie przekazu potrzebowatl. Oczywiscie w ostatnich
latach tez duzo sie dzialo, wybudowaliSmy nowg
proszkownie w Mragowie najnowoczes$niejszy tego
typu zaklad w Europie, zeby sprostac tej inwestycji
musieliSmy m.in. wprowadzi¢ teren do specjalnej
strefy ekonomicznej, pozyskaliSmy dotacje oraz
nawiazaliSmy wspolprace z Europejskim Bankiem
Inwestycyjnym, ktory nas audytowal dosé dlugo
i ostatecznie wystawil wysoka ocene koncowa. Jed-
nak szczegolnie cenie sobie nasze ostatnie sukcesy
na polu badawczo-rozwojowym, ktore to projek-
ty, we wspolpracy z Narodowym Centrum Badan
i Rozwoju, umacniaja nasza pozycje.

AKTUALNOSCI / Wywiad

Czy firma stawia sobie jakie$ cele zwiazane
z rozwojem finansowym? Jesli tak, to jakie?

Tak jak wspomnialem wcze$niej, nadrzednym
celem zawsze jest plynnos¢ finansowa, mierzona
roznymi wskaznikami, poniewaz musi ona po-
zwoli¢ na reagowanie na to, co przyniesie rynek.
Plynnos¢ finansowa zapewnia inwestowanie w roz-
woj, przy zachowaniu cen, ktoére zapewnia stabilnosé
gospodarstw czlonkow Spoéldzielni i dostawcow.
To jest jak sztafeta. Jezeli my zrobimy krok
do przodu inie zadbamy o caly tancuch logistyczny,
od krowy poczynajac, to kiedys poniesiemy tego ne-
gatywne konsekwencje. Tego nie mozna zaniedbac.

Czy Pana zdaniem mozna zaryzykowaé stwier-
dzenie, ze sukces w branzy mleczarskiej zaczy-
na sie od krowy?

Jak najbardziej, poniewaz podstawg naszego dzia-
lania na wszystkich plaszczyznach jest mleko.
Oczywiscie dzi§ zmienil sie¢ wymiar polskich go-
spodarstw, ale krowa zostata krowa. Tak napraw-
de to nad nig i nad jakoScia mleka, z ktérego po-
wstaja nasze wyroby, czuwaja dostawcy, Zarzad
i pracownicy Spétdzielni

Jakie inwestycje byly ostatnio podejmowane
przez SM Mlekpol i jak przyczynily sie do roz-
woju firmy?

Jestesmy w trakcie opracowywania dalekosiezne-
go planu rozwoju, poniewaz nasze zalozenia inwe-
stycyjne sa niemate. Jednak musimy do tego pod-
chodzi¢ ze spokojem. Nalezy pamietac, ze kwoty,
ktore trzeba zainwestowac dzisiaj, sa zdecydowa-
nie wieksze, a proces inwestycyjny trwa znacznie
dhuzej niz kiedys, co powoduje, ze potrzeba wiecej
kapitalu na dokonczenie inwestycji. Nie chcial-
bym zdradzaé¢ wszystkich elementéw naszego
planu, ktéry jeszcze ewoluuje. Powiem tylko tyle,
ze wczesniej inwestowaliSmy mocno w asortyment,
czyli innowacje produktowe (wciaz mamy otwar-
tych kilka duzych projektéw), natomiast teraz za-
mierzamy przenieSc¢ czesSc¢ cigzaru inwestycyjnego
na procesy produkcyjne i okotoprodukcyjne,ktore
chcemy maksymalnie udoskonali¢. Bedzie szybciej
i taniej, a pracownicy odczuja ogromne wsparcie.
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Czy sztuczna inteligencja w branzy mleczar-
skiej bedzie pomoca czy zagrozeniem?

Sztuczna inteligencja czesto postrzegana jest jako
zagrozenie dla pracownikéw, my jako Mlekpol
skupiamy sie jednak na inwestycjach, ktore
majg wspomoéc pracownikéw, a nie ich zastagpic.
Sztuczna inteligencja to znak czasu 1 po-
step  technologiczny, ktéry bez  pardonu
wkracza w kazda dziedzine zycia. Jednak
w branzy mleczarskiej, jak w kazdej innej dzie-
dzinie gospodarki, mozna ja madrze wykorzy-
sta¢, trzeba sie tylko tego nauczy¢. Bedziemy
chcieli ja zastosowaé¢ do tworzenia algorytmow
i zarzadzania procesami, tak by pracownicy mogli
stawac sie specjalistami z wiekszymi mozliwoscia-
mi zarobkowymi. Zdaje sobie sprawe, ze przyniesie
to kolejne wyzwania, bo trzeba bedzie umiejetnie
ten system wykorzystywac¢ i utrzymywac, podej-
mujac odpowiednie decyzje. Trzeba bedzie sie
na niego przestawic i zaufa¢ tej nowej technologii.

Czy SM Mlekpol rozwaza ekspansje na nowe
rynki lub wprowadzenie nowych produktow?

My juz jesteSmy marka globalna i eksportujemy
30 procent naszych produktéw. Ta skala eks-
portu odzwierciedla skale eksportu krajowego.
Matlo jest miejsc na Swiecie, gdzie nie ma naszych
serow, masla czy produktéw sproszkowanych.
Klienci cenia nas za jakos¢ produktéw, elastycznosé
i mozliwos¢ odpowiadania na ich indywidual-
ne wymagania. Licze, ze nadejdzie czas na na-
sza ekspansje inwestycyjna. Choé¢ w Polsce jeste-
Smy gigantem, to jednak na Swiecie jeszcze nie.
Sa wigksi gracze od nas. Ale na to trzeba czasu...

Od stycznia jest Pan Wiceprezesem Zarzadu
Mlekpolu. Czy znaczaco poszerzyl sie zakres
Pana obowiazkow?

Wraz z nominacja poszerzy! sie zakres moich kom-
petencji: przydzielono mi nadzo6r nad dzialem za-
opatrzenia, wraz z rozwojem opakowan. Bardzo
mnie to cieszy, poniewaz jeszcze w liceum miatem
dylemat, czy wybraé¢ ekonomie czy wydzialy poli-
techniczne. W tym momencie moge sie realizowac
na tych dwoch plaszczyznach. Oczywiscie korzy-
stam z dorobku oséb, ktore poprzednio zawiady-
waly tym obszarem.
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Pawel Pasternak prywatnie i jego najwieksza pasja...

Jest ich sporo, ale mam ten komfort, Zze moja
najwieksza pasje, jaka sa konie, moge dzieli¢
z rodzing — zona i 4,5-letnig cérka. W moim wy-
padku kontakt z przyroda zawsze stanowit od-
skocznie, wyciszenie, dawal mozliwos¢ nabrania
dystansu. Nam sie udalo potaczyciprzyrode,isport,
i element zdrowej rywalizacji. Skacze konno przez
przeszkody i przezylem juz z 40 upadkoéw, nie-
stety, kazdy bolesny, ale jak to moéwia, wszyst-
ko ma sie na wlasne zyczenie. M6j trener moéwi,
ze po kazdym z upadkow, gdy ponownie siedze
w siodle, jestem bardziej rozluzniony, co bezpo-
Srednio przeklada sie na lepsza jazde. Przygotowu-
jemy sie do zawodow, ale nic na sile, nie musze ich
wygrac. Liczy sie zabawa i sprawdzenie sie. Druga
pasja sa ksiazki, na ktére nie mam ostatnio zbyt
duzo czasu. Czytanie bestsellerow zamieniam na
czytanie ustaw. Ustawodawca to plodny autor,
mimo to kupuje ciekawe pozycje i wierze, ze kiedys
nadejdzie czas na nadrobienie zaleglosci.



AKTUALNOSCI / Wiadomosci spétdzielcze

Delegaci SM Miekpol
pomogli pogorzelcom

Przestrzele, malownicza miejscowoS¢ polozona w gminie Rajgrod. To tu doszlo do tragicznego wydarzenia, ktore
wplynelo na zycie jednego z jej mieszkaiicow. Leszek Cebelifiski, szanowany rolnik i dostawca mleka do Spol-
dzielni Mleczarskiej Mlekpol, nagle, w wyniku gwaltownego pozaru, stracil dach nad glowa. Ta nieszczesliwa
sytuacja oznaczala dla niego utrate niemal calego dorobku zycia, ktory przez lata gromadzil.

W odpowiedzi na te tragiczna sytuacje delegaci
SM Mlekpol, obecni na marcowej, pierwszej czesci
Zebrania Przedstawicieli Spoéldzielni, postanowili
zorganizowac zbioérke, aby pomoc Leszkowi Cebe-
linskiemu w odbudowie domu. NieszczeScie Pana
Leszka poruszylo wszystkich.

Bez wahania zjednoczyli oni swoje sily, aby zapew-
ni¢ mu niezbedne wsparcie finansowe. W sumie
zebrano imponujaca kwote 14 380 zlotych. Ta hoj-
nosc¢ oraz solidarnosé delegatéw z pewnoscia przy-
niosa Panu Leszkowi pocieszenie. To tez realna
pomoc w ponownym rozpoczeciu zycia po tragedii.

Marek Bucko, delegat z okregu Rajgréd, zabrat
glos podczas ZP, aby wyrazi¢ ogromna wdziecznosé
za zebrana kwote. Podziekowal wszystkim obec-
nym za ich hojnos¢, empatie i wspodlczucie wobec
Leszka Cebelinskiego. To wzruszajace wydarzenie
jeszcze bardziej wzmocnilo wiezi spotecznosci lo-
kalnej i pokazalo, jak wazne jest wzajemne wspar-
cie w trudnych momentach.

Aktualnie trwaja prace wykonczeniowe, ktore maja
na celu przywrécenie domowi Leszka Cebelinskie-
go dawnej Swietnosci. Rzemieslnicy, lokalni przed-
siebiorcy i ochotnicy spoteczni aktywnie angazuja
sie w odbudowe, oferujac swoje umiejetnosci, czas
i materialy. To inspirujacy przykiad wspolnotowe-
go wysitku, ktory pokazuje sile jednosci w obliczu
tragedii.

Leszek Cebelinski, dotkniety tym niezwyklym
przejawem wsparcia i solidarnosci, nie kryje swojej
glebokiej wdziecznosci. Wszystkim, ktérzy zaanga-
zowali sie w zbiorke i w proces odbudowy, wyrazit
serdeczne podziekowania. Pan Leszek czuje, Ze jest
czesScig czegos wiekszego niz on sam — wspolnoty,
ktora w trudnych chwilach potrafi stana¢ ramie
w ramie i dawac¢ nadzieje na lepsze jutro.
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PORADNIK PANI DOMU / Przepis

CIASTO NA MASLANCE
MRAGOWSKIEJ Z OWOCAMI

Wyjatkowe i wilgotne ciasto maslane z owoca-
mi i apetyczna kruszonka. To doskonala prze-
kaska, ktora mozesz upiec latem, korzystajac
z réznorodnych owocow, takich jak maliny,
truskawki lub jagody.

Ciasto na maslane z owocami jest jednym
z tych, ktore warto piec co roku, eksperymentujac
i tworzac rézne kombinacje smakowe.

Aby uzyskac¢ delikatne ciasto bez zakalca, mu-
sisz przestrzegac jednej zasady. Po dodaniu maki,
skladniki ciasta mieszaj tylko do ich polaczenia,
tak aby uniknaé¢ nadmiernego zageszczenia ciasta.
Ta sama zasada dotyczy ciasta z dodatkiem jogur-
tu lub kefiru.

Ciasto na Maslance Mragowskiej najlepiej sma-
kuje po wystygnieciu, podane ze szklanka mle-
ka. Wtedy kruszonka jest wyjatkowo chrupiaca,
a ciasto zachowuje swoja Swiezos§¢ i delikat-
na teksture. Jesli sezon na Swieze owoce minal,
do przygotowania tego ciasta zawsze mozesz uzyc¢
owocOow mrozonych i nie musisz ich rozmrazac
przed pieczeniem.

Przygotowanie

e Przygotuj forme do pieczenia, najlepiej prosto-
katna o wymiarach okoto 20 x 30 cm. Mozesz
ja wysmarowac¢ mastem lub wylozy¢ papierem
do pieczenia.

e W misce wymieszaj make tortowa i proszek
do pieczenia.

e W drugiej misce roztrzep jajka razem z cukrem
i cukrem waniliowym lub ekstraktem z wanilii,
az sktadniki sie potacza.

¢ Dodaj do jajek i cukru maslanke mragowska
oraz olej. Dokladnie wymieszaj.

Skladniki

400 g maki tortowej

2 lyzeczki proszku do pieczenia
3 jajka (rozmiar L) w temp. pokojowej
1 szklanka cukru
2 lyzeczki cukru waniliowego lub ekstraktu
z wanilii
200 ml Maslanki Mragowskiej w temp.
pokojowej
e 120 ml oleju, np. rzepakowego

Kruszonka:

120 g maki tortowej

100 g cukru

100 g zimnego masta ekstra marki Laciate
szczypta cynamonu (opcjonalnie)

* Stopniowo dodawaj mieszanke maki i prosz-
ku do jajek, ciagle mieszajac, aby sktadniki
sie polaczyly.

* Mieszaj tylko do momentu, gdy maka bedzie
dobrze rozprowadzona, unikaj nadmiernego
mieszania, aby ciasto nie stalo sie zbyt geste.

* Przel6z przygotowane ciasto do formy, réwno-
miernie je rozprowadzajac.

* Przygotuj kruszonke. W misce wymieszaj
make tortowa, cukier i zimne masto pokrojone
na mate kawalki. Jesli lubisz, mozesz dodac¢
szczypte cynamonu dla dodatkowego aromatu.
Rekami drobno rozgnie¢ sktadniki, az powsta-
nie kruszonka.

* Posyp ciasto rownomiernie kruszonka, delikat-
nie ja dociskajac do ciasta.

* Na wierzch ciasta rozt6z owoce, na przyktad
truskawki lub sliwki wegierki. Mozesz je po-
kroi¢ na mniejsze kawalki lub zostawi¢ w ca-
losci, w zaleznosSci od preferenc;i.

* Wstaw forme do piekarnika nagrzanego
do temperatury 180°C i piecz przez okolo
40 - 45 minut, az ciasto nabierze zlocistego
koloru, a kruszonka bedzie chrupiaca.

* Po wupieczeniu wyjmij ciasto z piekarnika
i pozostaw do ostygniecia.

* Gdy (ciasto calkowiciewystygnie,
je cukrem pudrem.

Smacznego!

oprosz



DLA NAJIMtODSZYCH g?‘

Wytnij i z16z wlasny traktor!




Zapraszamy do kontaktu i do wspolnej redakcji naszego
magazynu. Czekamy na Panstwa propozycje tematow,
a takze na wszelkie uwagi i wskazowki.
Tworzmy ,,Echo Mlekpolu” razem!

Wszystkie komentarze mile widziane. Wiadomosci prosimy wysyta¢ na adres:

biuro.prasowe@mlekpol.com.pl. Zachecamy takze do odwiedzenia nasze| strony internetowej
oraz profilu na Facebooku.

Echo Mlekpolu jest dostepne rowniez w formie elektronicznej na
www.mlekpol.com.pl/index.php/producenci-mleka/echo-mlekpolu.

Spoétdzielnia Mleczarska Mlekpol w Grajewie
ul. Elewatorska 13, 19-203 Grajewo
tel: +48 (86) 273 04 00



